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Szanowni Goscie i Uczestnicy

hastem przewodnim 43. Miedzynarodowej Konferencji i Wy-
stawy PIKE 2016, odbywajacej sie w DoubleTree by Hilton
Hotel w coraz piekniejszej todzi jest ,,Czas na zmiany - euro-
pejski Swiat mediow cyfrowych”. Hasto to jest zarazem
stwierdzeniem podstawowego faktu, ze europejski $wiat me-
diéw cyfrowych osiagnat wysoki putap rozwoju, jak i obiet-
nica przeprowadzenia debat nad dalszym jego rozwojem,
modelem i ksztattem. Rytm tych zmian bedzie zapewne wy-
znacza¢ w okre$lonym zakresie strategia Komisji Europejskiej
budowy Jednolitego Rynku Cyfrowego, ale réwniez takie wy-
zwania, jak globalizacja przekazu czy konkurencja innych,
ponad europejskich platform dostepu. Tym zagadnieniom
podporzadkowany zostat program Konferencji. Nie ulega bo-
wiem zadnej watpliwosci, iz Swiat, w ktorym zylismy do tej
pory, podlega zasadniczym przeksztatceniom, a nawet naj-
blizsza przyszto$¢ stanowi wielka niewiadoma. Media cyfrowe
wprowadzity do zycia kazdego z nas zupetnie nowa jakosc.
Pytaniem zasadniczym jest, czy Swiat mediow cyfrowych, jaki
zbudowalismy, ostanie sie w perspektywie najblizszego dzie-
sieciolecia i czy bedzie podlegat dalszym szybkim zmianom.

Program Konferencji przewiduje zaréwno dyskusje na temat przy-
sztosci branzy szerokopasmowej wobec konkurencji ze strony in-
nych platform dostepu, jak i ocene zarysowujgcych sie kierunkdw
zmian z punktu widzenia biznesu, regulatoréw i ekspertéw. Bedzie
to niewatpliwie istotny gtos
w ogoblnoeuropejskiej deba-
cie na temat medidéw elektro-
nicznych, tym wazniejszy, iz
skupi w jednym miejscu i cza-
sie zaréwno politykow, regu-
latoréw, lideréw branzy jak
i najwybitniejszych eksper-
tow medidw, telekomunikacji
i reklamy. Do udziatu w Konfe-
rencji zaprosilismy gosci z ca-

Pytaniem zasadniczym jest, czy swiat
mediow cyfrowych, jaki zbudowalismy,
ostanie sie w perspektywie najblizszego

dziesieciolecia i czy bedzie podlegat
dalszym szybkim zmianom.

Ladies and Gentlemen, dear
Guests and Participants,

the motto of the 43rd International Conference and Exhibi-
tion PIKE 2016 that will be held at the DoubleTree by Hilton
Hotel in the ever more beautiful £6dz on 24-26 October
2016, is: “Time for change - European world of digital me-
dia”. At the same time, the motto is a clear statement of the
fact that the world of European digital media has reached
an impressive level of development and that its future
expansion, model and shape shall be thoroughly analysed.
The pace of the changes will be surely set by the strategy of
creation of the Digital Single Market by the European Com-
mission, but also by such challenges as transmission globa-
lisation or competition with other, supra-European access
platforms. The Conference programme shall be subordina-
ted to these issues. In fact, there is no doubt that the world
we have lived in so far, becomes the subject of major chan-
ges and even the immediate future is a great unknown. Digi-
tal media provided our lives with a whole new value. The
crucial question remains: will the world of digital media we
created manage to survive the next decade and what are
the changes it will confront?

The Conference programme includes discussion on the future of
the broadband industry and its chances against new access plat-
forms, as well as the assessment of the emerging trends from the
businesses’, regulators’ and experts’ perspective. Without any
doubt, it will send out a very

\ important message in the Eu-

ropean debate on the elec-
tronic media, especially that it
will gather in one place and
time politicians, regulators
and industry leaders, as well
as the most prominent experts
on media, telecommunica-
tion, and advertisement. We
j invited guests from all around

tego Swiata, jak réwniez z Pol-

ski, gdzie zmiany polityczne miaty duzy wptyw na sktady
personalne instytucji mediéw publicznych i regulatorow, ale wpty-
nety takze na ksztatt otoczenia instytucjonalnego i na samych
konsumentow mediow. Wzorem najlepszych tego typu konferen-
cji na $wiecie, w tym warszawskiego czerwcowego kongresu Cable
Europe, wprowadzilismy szereg nowosci i utatwien programo-
wych - w tym dynamicznych prowadzacych i mniejsza liczbe krét-
szych paneli oraz doskonale przyjete sesje ,Jeden na jeden”. Pod-
trzymaliSmy zmiane terminu ceremonii otwarcia z wtorkowej na
poniedziatkowa, co utatwi przeprowadzenie paneli i roboczych
spotkan. Pozwoli to takze lepiej zagospodarowac Gosci Specjal-
nych, panelistéw i tematy poszczegdlnych paneli, grupujac je w blo-
ki tematyczne, by umozliwic lepsze zaplanowanie poszczegdlnych
dni. Takze, umiesci¢ w programie kilka krétszych form typu pre-
zentacje czy wprowadzenia, aby dogtebniej oméwic zaplanowane

the world, but also from Po-
land, where the recent political changes to a large extent influ-
enced the composition of the management of public media and
regulatory institutions, as well as the shape of the institutional en-
vironment and the media consumers themselves. Following the
example of the best conferences around the world, including the
Cable Europe congress that took place in Warsaw in June, we in-
troduced a number of novelties and programme facilitations, i.e.,
dynamic hosts, shorter, yet more numerous, panel discussions
and highly acclaimed “one-2-one” sessions. We rescheduled the
date of the opening ceremony from Tuesday to Monday, which
will facilitate to conduct panel discussions and working meetings.
Moreover, it will help to make the best of the time of Special Guests
and discussion participants. The panel discussions were grouped
into thematic blocks, in order to help the guests to make their
schedule. Finally, we included a number of shorter meetings, such




.

zagadnienia. Te formy uzyskaty juz Panstwa akceptacje, z roku na
rok bedziemy starac sie je ulepszac. Dodatkowym atutem jest, po-
dobnie jak rok temu, otwarcie sie Konferencji na $rodowiska na-
ukowe i studenckie tédzkich uczelni wyzszych, w tym stynnej Fil-
mowki. Ten kierunek chcielibydmy konsekwentnie rozwijac,
otwierajac nasze przyszte jesienne konferencje na poszczegdlne
Srodowiska spoteczne i zawodowe oraz zaréwno nowe, jak
i sprawdzone lokalizacje. Jak zwykle Konferencja nasza uzyskata
wiele patronatéw honorowych i medialnych. Zapowiedziato sie
wielu gosci z kraju i zagranicy. Cieszy nas zapowiedziany udziat
Gosci honorowych.

Mdwigc o programie pierwszego dnia Konferencji warto wspo-
mnied, iz inauguruja ja warsztaty dla operatoréw telekomunika-
cyjnych, odnoszace sie do inwestycji w ramach Programu Opera-
cyjnego Polska Cyfrowa, a takze spotkanie operatoréw kablowych
Wschdéd Zachdd, z udziatem Zarzadu i Rady Konsultacyjnej PIKE,
do ktérego przywiazujemy szczegblne znaczenie, jako forum wy-
miany pogladdw
w czasach szyb-
kich zmian euro-
pejskich medidw
cyfrowych. Chce-
my w tym gronie
podyskutowac

0 globalizacji me-
didéw i przezwycie-
zaniu niezawinio-

Konferencje PIKE to nie tylko mozliwosc
poznania kierunkow rozwoju branzy
oraz wymiany poglgdow i doswiadczen,
ale jest to rowniez wspaniata okazja do

kontaktow network/ngowych. / media globalisation, overcoming the un-

as presentations or introduction in order to analyse the discussed
issues even more profoundly. We are aware that these forms have
gained your acceptance, that is why we want to continuously im-
prove them. Another asset of the Conference is the fact that, just
as the last year, it is open to participation of the scientific and stu-
dent community of £6dz higher education institutions, including
the famous National Film School. We would like to go even further
in this direction, opening our future conferences to particular so-
cialand work communities, as well as new locations. As usual, the
Conference is organised under the honorary and media patron-
age of various entities. Numerous guests from Poland and abroad
have already announced their presence. We are very pleased that
the Guests of honour confirmed their availability.

Moreover, it is worth mentioning that the first day of the Confer-
ence will be opened with telecommunication operators work-
shops on the investments within the frames of the Operational
Programme Digital Poland and a meeting between Eastern and
Western cable operators, with the partici-
pation of PIKE’'s Management Board and
Consultative Board. The meeting is of our
particularinterest, since it provides an op-
portunity to exchange views relating to
rapid changes that currently take place in
the market of European digital media. We
want to take a closer look on the issue of

\

deserved lack of trust, problems haunting

nej przez biznes

nieufnosci oraz zaistniatych we wzajemnych relacjach proble-
mach i formach ich przezwyciezenia. Poniedziatkowy panel stra-
tegiczny ,Przysztos¢ branzy telekomunikacyjnej w erze konsoli-
dacji i zmian systemowych” skupi przede wszystkim gosci
zagranicznych i, jak co roku, prezeséw najwiekszych polskich firm
medialnych. Skoncentruje sie na strategii rynkowej lideréw i ich
firm na globalnym rynku oraz zmianach systemowych, ktore cze-
kaja rynek medidw.

W drugim dniu Konferencji bedziemy mieli okazje zapoznac sie z
nowymi szefami instytucji regulacyjnych rynku mediéw i teleko-
munikacji, takich jak KRRIT, UKE czy UOKIK, czy tez porozmawiac
o budzacym wielkie emocje nowym MUX 8. Dowiemy sie, co nas
czeka w Swiecie telewizji cyfrowej i jakie sa strategie lideréw w tym
zakresie. Ciekawie zapowiada sie panel technologiczny ,Docsis
3.1, FTTH, LTE i co jeszcze?”. Porozmawiamy tez o nowych ustu-
gach, takich jak OTT, ktore niewatpliwie wptyna na sposdb kon-
sumpcji medidéw. Tradycyjnie drugi dzien Konferencji zakonczy
Gala ,Ztota PIKE”, w czasie ktérej poznamy tegorocznych laure-
atéw tej nagrody oraz zdobywcow Tytanowego Oka w réznych ka-
tegoriach Festiwalu Kanatow Tematycznych. Czekajag nas réwniez
inne niespodzianki przygotowane przez partnera Gali ZOOM TV
oraz Jubilatow, Swietujacych swoje 15 20 25 lecie podczas After
Party TOYA-Discovery-Telekabel.

www.konferencjepike.pl

the mutual relations and the ways to over-
come them. Just as every year, the strategic panel discussion “The
Future of the Telecommunications Industry in the Era of Consoli-
dation and Systemic Changes” held on Monday will gather the
presidents of the largest Polish media companies and guests from
all around the world. The focus of the discussion will be on the
global market strategies of market leaders as well as systemic
changes that await the media industry.

On the second day of the Conference, we will give you an opportu-
nity to meet the new leaders of the Polish media market and tele-
communications regulatory institutions, including KRRIiT, UKE
and UOKIK, or to discuss the new MUX 8 that continues to be a
very emotional topic. We will find out what awaits us in the world
of digital TV and what are the strategies of market leaders in this
regard. The technology panel entitled “Docsis 3.1, FTTH, LTE and
what else?” also seems of a great interest to the audience. We will
also discuss the topic of new services, such as OTT, that undoubt-
edly will influence the way media are consumed. Traditionally, the
second day of the Conference will terminate with the “Golden
PIKE” gala night, during which the laureates and winners in vari-
ous categories of the of the Festival of Thematic Channels will be
announced and granted the Titanium Eye award. There will be
other attractions prepared by the Gala’s partner - ZOOM TV and
jubilarians celebrating their 15th, 20th and 25th anniversary dur-
ing the TOYA-Discovery-Telekabel after party.

Trzeci dzien Konferencji poswiecony bedzie tym razem zagadnie-
niom zmian w sposobie konsumpcji medidw, prébie odpowiedzi
jak nowe technologie wptywaja na rynek reklam, jaki wptyw maja
badania ogladalnosci w telewizji i Internecie. Zapowiada sie rewo-
lucja w tym zakresie, kt6rej bedziemy swiadkami w najblizszym cza-
sie. Prezentacje takich firm jak PwC i Nielsen Audience Measure-
ment przybliza nam ten temat.

Konferencje PIKE to nie tylko mozliwos¢ poznania kierunkow roz-
woju oraz wymiany pogladéw i doswiadczen, ale rowniez wspa-
niata okazja do kontaktéw networkingowych. Udziat w Konferen-
cji PIKE 2016 potwierdzili goscie z duzych miedzynarodowych
organizacji branzowych, takich jak SCTE/ISBE czy Cable Europe,
ktorych PIKE jest aktywnym cztonkiem. Cieszy nas udziat krajo-
wych organizacji, takich jak niemiecka ANGA Euroazjatyckie Sto-
warzyszenie Telewizji Kablowych EAKT, Litewskie Stowarzyszenie
Telewizji Kablowych LKTA, Armeriskie Stowarzyszenie Nadawcow
Kablowych, Stowarzyszenie Nadawcow Telewizyjnych Republiki
Motdawii czy Zwigzek Operatorow Kablowych z Gruzji. Swéj udziat
w Konferencji zapowiedziato réwniez wielu nadawcédw i produ-
centow telewizyjnych z catego Swiata. Odwiedzi nas wielu dzienni-
karzy krajowych i zagranicznych, co niewatpliwie przyczyni sie do
dalszej popularyzacji naszej Konferencji w kraju i na Swiecie.

Zycze wszystkim Uczestnikom i Gosciom 43. Miedzynarodo-
wej Konferencji i Wystawy PIKE 2016 udanych debat, intere-
sujacych kontaktéw biznesowych, nowych wrazen artystycz-
nych i towarzyskich.

Jerzy Straszewski
Prezes Zarzqdu
Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej

Jerzy Straszewski

od 2003 roku prezes Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej, z wyksztatcenia magister inzynier
elektronik, rzecznik patentowy, autor wielu patentow
z dziedziny elektroniki i telekomunikacji oraz
publikacji z zakresu wtasnosci intelektualnej.

The third day of the Conference will be dedicated to the changes
in media consumption. We will try to determine how new tech-
nologies influence the ad market and what is the influence of on-
line and TV audience ratings. It is possible that soon we will wit-
ness a true revolution in this regard. The presentations by PwC
and Nielsen will help us to develop on this subject.

PIKE Conferences provide opportunities not only to become fa-
miliar with the possible ways of development, exchange views
and experiences, but also to develop networking contacts. This
year’s Conference shall be attended by the representatives of im-
portant industry organisations, such as SCTE/ISBE or Cable Eu-
rope, of which PIKE is an active member. We are very happy that
the representatives of such national organisations as ANGA (Ger-
many), the Eurasian Association of Cable Television (EAKT), Lithu-
anian Cable Television Association (LKTA), Armenian Cable Televi-
sion Association, Moldova TV Broadcasters Association or the
Georgia Cable Operator Association will attend the Conference. It
will be also attended by several broadcasters and producers from
all around the world. Moreover, the Conference will be covered by
journalists from Poland and abroad, which will surely help to pro-
mote the Conference worldwide.

I hope that the 43rd edition of the International Conference
and Exhibition PIKE will bring you successful debates, inter-
esting business contacts, as well as new artistic and social
experiences.

Jerzy Straszewski
President of the Board
Polish Chamber of Electronic Communication

Jerzy Straszewski

in 2003 he was appointed the President of the Polish
Chamber of Electronic Communication. He holds a M.Sc’s
degree in electronics, he is a patent agent, a creator of
numerous electronics and telecommunications patents,
and the author of various publications on intellectual

property.
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Drodzy Goscie i Uczestnicy,

43. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2016 od-
bywa sie w tym roku w Hotelu Hilton w todzi przy ul. tako-
wej. Miejsce to, doskonale nam znane z poprzednich konfe-
rencji, imponuje swoja funkcjonalnoscia, przestronnoscia
i nowoczesnos$cia - przeciez to tu narodzito sie polskie kino
powojenne i powstata TOYA, jedna z najlepszy firm medial-
nych w Polsce. Konferencja i wystawa cieszyc sie wiec beda
duza iloscia miejsca i wygodami znakomitego hotelu, sto-
iska za$ dysponowac wszelkimi udogodnieniami multime-
dialnymi, mogacymi jeszcze lepiej uwidocznic oferte wy-
stawcow. Mamy nadzieje, ze rozwiazania techniczne, ktére
beda do naszej dyspozycji, utatwig udziat w spotkaniu i do-
skonate przygotowanie stoisk.

Planujac program tegorocznej Konferencji postaraliSmy sie
uwzglednic zgtaszane postulaty, szczegdlnie jesli chodzi o dtugosé
poszczegblnych punktdw programu i pogrupowanie ich w bloki
tematyczne. Trzydniowy program konferencji sktada sie z 7 gtow-
nych paneli dyskusyjnych, ktére przeplatane sg prezentacjami,
rozmowami z cyklu ,Jeden na Jeden” oraz wystgpieniami Gosci
Specjalnych. Nie zabraknie rowniez
okazji do spotkan biznesowych, jak
i majacych wymiar bardziej towarzy-
ski. Tworzac atmosfere niewymuszo-
nego zaangazowania w poszczegdlne
eventy i punkty programu staralismy
sie tak dobra¢ tematyke paneli, aby
byta ona jak najbardziej atrakcyjna
dla uczestnikow, ale stwarzata mozli-
wosci prowadzenia swoich intereséw
w tym samym czasie. Podobnie jak
w poprzednim roku zdecydowaliSmy

[...] staralisSmy sie tak dobrac
tematyke paneli, aby byta ona
jak najbardziej atrakcyjna dla

uczestnikow, ale stwarzata
mozliwosci prowadzenia swoich
interesow w tym samym czasie.

Dear Guests and Participants,

This year, the 43rd International Conference and Exhibition
PIKE 2016 is held in Hilton Hotel in £6dz, ul. takowa. This
location, well known to us from previous conferences, im-
presses with its functionality, spaciousness and modernity
—infact, £o6dz is the cradle post-war Polish cinema and the
hometown of TOYA, one of the best media companies in
Poland. The participants of the conference and exhibition
will enjoy plenty of space and functionalities offered by the
renowned hotel and the stands of the exhibitors will be
equipped with all the media facilities available that will
make their offer even more attractive. We hope that the
provided technical solutions make the participation and
proper stand preparation even more pleasant.

While planning the schedule of this year’s Conference we tried to
take into account the demands raised by our guests, especially
those relating to the length of each event and grouping events
into theme blocks. The three-day conference programme inclu-
des 7 main panel discussions, followed by various presentations,
“one-to-one” discussions and lectures by Special Guests. The
Conference will also provide many
opportunities not only for business,
but also social meetings. We promo-
te unconstrained involvement in
particular events and discussions, at
the same time trying to properly se-
lect their themes in order to make
them attractive to the participants,
but at the same time meet their bu-
siness needs. As in the previous year,
we wanted the panel discussions to
j be attended also by academic staff

0 zaproszeniu, na wybrane panele

dyskusyjne, pracownikéw naukowych i studentow miejscowych
uczelni wyzszych. Pozwoli to dotrze¢ z wazkimi tresciami do wiek-
szej liczby zainteresowanych, a £6d7 to przeciez miasto stawnej na
caty $Swiat szkoty filmowej, uniwersytetu i szkét technicznych.

Analizujac program 43. Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy
PIKE 2016 chciatbym jeszcze zwrdci¢ uwage na stworzenie ram
czasowych dla przeprowadzenia oddzielnych prezentacji tech-
nicznych i biznesowych przez poszczegodlne firmy. Jak co roku nie
narzucono tu zadnych ograniczen co do czasu, formy i tresci - by-
leby poszerzaty horyzonty operatoréw komunikacji elektronicznej
i stuzyty zbudowaniu lepszej oferty dla odbiorcow. Chcemy jed-
nak, jako organizatorzy, by¢ na biezgco pomocni, stuzy¢ nie tylko
wsparciem technicznym, ale takze pomoca merytoryczng. Na tym
przeciez polega misja Fundacji PIKSEL, powotanej do pomocy
cztonkom PIKE w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej i uta-
twianiu kontaktow ze Swiatem zewnetrznym.

members and students from £6dz’s
higher education facilities. Thus, we will be able to popularise the
subject we promote among a wider audience. We must remem-
ber that £6dz7 is internationally renowned for its film academy,
university and technical schools.

In the programme of the 43rd International Conference and Exhi-
bition PIKE 2016we put a particular emphasis on creating time fra-
mes for business and technical presentations prepared by parti-
cular companies. As every year, there is no restriction on the
duration, form and content of the presentations, as long as they
broaden the horizons of electronic communications operators
and contribute to the amelioration of their offer. However, as the
conference organizers, we want to help you and provide you not
only with technical support, but also substantive advice. In fact,
that is the main goal of PIKSEL Foundation, established to assist
the members of PIKE in conducting their business activity and fa-
cilitating contacts with the outside world.
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Gtéwnym motywem Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy PIKE
2016 jest ,Czas na zmiany - europejski Swiat mediéw cyfrowych”.
Temu poswiecone beda sesje plenarne, prezentacje i debaty, a tak-
Ze prezentacje na poszczegdlnych stoiskach, ale naszym zadaniem
jest sprowadzenie tego zagadnienia z wyzyn eksperckich na poziom
kazdego z nas - odbiorcy telewizji i Internetu. Jako Fundacja PIKSEL
chcemy pokazaé, iz nasza Konferencja odbywa sie w Cyfrowym
Swiecie, co bedzie mozna naocznie zobaczy¢ na wszelkich urzadze-
niach dostepowych oraz w relacjach na zywo w mediach lokalnych i
ogdlnopolskich. ZwieAczeniem po-
szczegblnych dni beda Gale i Wie-
czory, ktérych partnerami sa ZOOM
TV, Canal+, Toya, Discovery, Teleka-
bel, podczas ktérych wreczymy sta-
tuetki Ztotej PIKE oraz rozstrzygnie-
my XI edycje Festiwalu Kanatéw
Tematycznych o nagrode Tytano-
wego Oka. Co prawda szczegdty
programéw artystycznych trzyma-
ne sa jeszcze w tajemnicy, ale za-
pewniam, ze atrakcje i wrazenia ar-
tystyczne na pewno na dtugo
przechowaja sie w naszej pamieci.

Jako Fundacja PIKSEL chcemy
pokazac, iz nasza Konferencja
odbywa sie w Cyfrowym Swiecie, co
bedzie mozna naocznie zobaczyc na
wszelkich urzgdzeniach dostepowych
oraz w relacjach na zywo w mediach
lokalnych i ogdlnopolskich.

The main motto of the 43rd International Conference and Exhibition
PIKE 2016 is “Time for change - European world of digital media”. It
will be the main theme of plenary sessions, presentations and deba-
tes, as well as the stand offer. Our main goal, however, is to make this
expert subject accessible and understandable to everyone - every
user of TV and the Internet. As PIKSEL Foundation we want to make
sure that our Conference takes place in the digital world: it can be fol-
lowed by means of mobile access devices and it will be broadcast live
by local and national media.

Each day of the Conference will end
with special gala night and evening
events, sponsored by ZOOM TV, Ca-
nal+, Discovery, Toya and Telekabel.
During these events, the Golden
PIKE award will be handed out and
the presentation of the Titanium
Eye, the main award of the 11th edi-
tion of the Festival of Thematic
Channels will take place. The details
of the artistic programme are still
kept secret, but | assure you that the

Tegoroczny program jest bardzo

bogaty, zachecam do wziecia udziatu w imprezach, nie tylko tych
biznesowych, ale takze towarzyskich i rozrywkowych. Niech te trzy
dnina ul. takowej w todzi beda dla nas niezapomniane!

Wtodzimierz Zielinski
Prezes Zarzqdu Fundacji PIKSEL

Wtodzimierz Zielinski

prezes Polskiej Fundacji Wspierania Rozwoju
Komunikacji Elektronicznej PIKSEL, przedsiebiorca,
pionier branzy telewizji kablowej w Polsce, wspotza-
tozyciel na poczatku lat 90-tych Polskiego Holdingu
Telewizji Kablowych S.A. Biegty sadowy z zakresu
elektroniki oraz praw wtasnosci intelektualnej.

J attractions and artistic impressions
will stay in your memory for long
time. This year, the programme is very rich, | encourage you to take
part not only in business events, but also in those of more enterta-
ining and social character. Let your stay in £6dzZ be unforgettable!

Wtodzimierz Zielinski
President of the Board, PIKSEL Foundation

Wtodzimierz Zielinski

the President of the Polish Foundation for the Develop-
ment of Electronic Communication PIKSEL. He is an
entrepreneur, a pioneer in the industry of cable TV in
Poland, and in the early 90s he acted as a co-creator of
Polski Holding Telewizji Kablowych S.A. He is equally a
court appointed expert on electronics and intellectual
property law.
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Blizej ludzi!

Powstanie nowej telewizji naziemnej ZOOM TV wienczy wie-
loletnie starania Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej
(PIKE) oraz Polskiej Fundacji Wspierania Rozwoju Komuni-
kacji Elektronicznej ,PIKSEL” o stworzenie kanatu telewizyj-
nego o ogdlnopolskim zasiegu. Przy wspétpracy z Kino Pol-
ska TV S.A,, projekt zostat zakonczony sukcesem - ZOOM TV
otrzymat ogdlnopolska koncesje. Gtownym zatozeniem no-
wego kanatu byto zbudowanie jego sity na programach two-
rzonych przez nadawcédw lokalnych. Realizowany od 2004
roku projekt ,Telewizje Lokalne” oraz organizowany w jego
ramach Konkurs Programow Telewizji Lokalnych ,To Nas
Dotyczy” daty obraz mozliwosci telewizji skupionych wokét
operatoréw - cztonkéw PIKE. ZOOM TV z zatozenia ma byc
ich gtosem styszalnym w catym kraju.

Zgodnie z otrzymana koncesja, ZOOM TV bedzie pokazywat roz-
maite gatunki i formy telewizyjne poswiecone réznorodnej pro-
blematyce i skierowane do jak najszerszego kregu odbiorcédw. Ka-

Closer to the people!

The establishment of a new terrestrial television, ZOOM TV
crowns many years of struggle of the Polish Chamber for
Electronic Communication (PIKE) and the Polish Founda-
tion for the Development of Electronic Communication PIK-
SEL to create a nationwide TV channel. In cooperation with
Kino Polska TV S.A., the project was successfully implemen-
ted: ZOOM TV was granted a nationwide license. The main
aim of the new channel is to leverage the programmes pro-
duced by local broadcasters. The “Telewizje Lokalne” (“Lo-
cal TV Stations”) project, implemented since 2004 together
with the Local TV Programme Competition “To Nas Dotyczy”
(“This Does Concern Us”) being a part of this project, gave
picture of possibilities related with TV channels oriented to
operators - the members of PIKE. In principle, ZOOM TV is
the voice of the operators, to be heard in the entire country.

According to the license terms, ZOOM TV will broadcast shows of
various genre, form, and theme, addressed to a wide audience. It
will cover current events in various regions of Poland and feature
programmes dedicated to the idea of self-governance and
functioning of small communities. ZOOM TV will emphasi-

Kanat zaprezentuje aktualne W)/dC]I’Z@/’)/'O | zeon the cooperation with broadcasters from different re-

7 roznych stron Polski i przedstawi

gions of Poland, use their infrastructure and contribute to
the development of new programmes about “little home-

programyposfw/econe /'de/' SC]/T)O/’ZC]OI/’)OS/C/ lands”. In principle, the channel should rely on the many

i funkcjonowaniu matych spotecznosci.

years of technical experience and the potential of local TV

stations and cable operators. An important aspect of
J ZOOM TV will be integration of TV programmes with mate-

nat zaprezentuje aktualne wydarzenia z roéznych stron Polski
i przedstawi programy poswiecone idei samorzadnosci i funkcjono-
waniu matych spotecznosci. ZOOM TV bedzie ktadt nacisk na wspot-
prace z nadawcami z roznych regiondw Polski, wykorzystywat ich
infrastrukture, a takze inspirowat powstawanie programoéw o ,ma-
tych ojczyznach”. Zgodnie z zatozeniami kanat ten wykorzysta wie-
loletnie doswiadczenia warsztatowe i potencjat telewizji lokal-
nych oraz operatoréow kablowych. Waznym elementem ZOOM TV
bedzie integracja programu telewizyjnego z materiatami stworzo-
nymi na potrzeby Internetu, przekazywanie tresci w nowych for-
mach czy zwrécenie uwagi na aktywne zaangazowanie
obywateli. Hasto naszej stacji to ,Blizej ludzi”.

Naszymi bohaterami bedg miedzy innymi
ludzie pochodzqgcy ze srednich i matych
Warszawy. My oddamy gJ[OS tym, ktérzyw pewien SpOSéb m/ast oraz ObSZO/’éW W/e/sk/ch Pokazemy

Istniejgce na rynku kanaty ogblnopolskie majg naturalng
tendencje do postrzegania spraw kraju poprzez pryzmat

zostali przez media pominieci. Naszymi bohaterami beda
miedzy innymi ludzie pochodzacy ze $rednich i matych
miast oraz obszarow wiejskich. Pokazemyich zycie, pasje,

rials developed for online consumption, transmission of
content in new forms and focusing on active participation of the
Polish citizens. The motto of the station is: “Closer to the People”

The nationwide channels present on the Polish market display a
natural tendency to see the current affairs of the country through
the prism of the capital city, Warsaw. We want to give the voice to
those who, in a certain way, have been neglected by media. We
want to show people from small and medium cities, as well as ru-
ral areas. We want to show their life, their passions, their aspira-
tions and problems. ZOOM TV will also air programmes on beauti-

ich zycie, pasje, aspiracje i problemy.

)

aspiracje i problemy. Nie zabraknie tez programoéw uka-
zujacych intrygujace i piekne miejsca w Polsce czy ciekawe, ale
nieoczywiste, wydarzenia na mapie kulturalnej naszego kraju -
mowi Ewa Michalska, prezes zarzadu Cable Television Networks
& Partners, nadawcy ZOOM TV.

ful and intriguing places in Poland as well as interesting, yet not
mediatised, cultural events, says Ewa Michalska, the President of
the Board of the Cable Television Networks & Partners, the broad-
caster of ZOOM TV,




Dlatego tez niezwykle istotna dla nas jest wspétpraca z telewizja-
mi lokalnymi, ktére tworza bardzo warto$ciowy kontent. Nikt le-
piej niz one nie zna ,matych ojczyzn”, w ktérych na co dzien funk-
cjonuja. Obecnie, w momencie rozpoczecia nadawania ZOOM TV,

(...) niezwykle istotna dla nas jest wspotpraca
z telewizjami lokalnymi, ktdre tworzg bardzo
wartosciowy kontent. Nikt lepiej niz one nie zna
Jmatych ojczyzn’ w ktorych na co dzien funkcjonuja.

Hence, it is extremely important for us to cooperate with local sta-
tions, known for creating very valuable content. In fact, nobody
knows better than them the “little homelands” in which they ope-
rate. Launching of ZOOM TV will take place in cooperation with a
number of regional broadcasters. We invite our
colleagues from all around the country to con-
tact us. ZOOM TV is also your station. Let’s do it
together, adds Michalska.

ZOOM TV has solid business foundations. The
list of the shareholders of Cable Television Ne-
tworks & Partners sp. z 0.0. - ZOOM TV’s broad-
caster — includes Kino Polska TV S.A. group and

pracujemy z kilkoma z nich. Zapraszamy kolegdw i kolezanki z r6z-
nych czesci naszego kraju do kontaktu. ZOOM TV jest takze Wasza
telewizja. Twérzmy ja razem - dodaje Michalska.

ZOOM TV stoi na solidnych podstawach biznesowych. Udziatow-
cami Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0. - nadawcy
stacji - sa grupa Kino Polska TV S.A. oraz Polska Fundacja Wspie-
rania Rozwoju Komunikacji Elektronicznej ,PIKSEL”, kt6rej funda-
torem jest Polska Izba Komunikacji Elektronicznej. Dzieki PIKE,
ZO0OM TV moze liczy¢ na petng wspdtprace i przychylnos¢ ze stro-
ny nadawcow lokalnych i operatoréw telewizji kablowych. Nasi
partnerzy dostarczaja interesujacy kontent i, co jest dla nas nie-
zwykle wazne, sg otwarci na tworzenie nowych formatéw. Nieoce-
nione bedzie takze ich zaangazowanie w promocje ZOOM TV.

Za Kino Polska TV S.A. stoja natomiast lata do$wiadczenia na pol-
skim i miedzynarodowym rynku mediéw. W ramach wspétpracy
wewnatrz grupy — w sktad ktérej wchodzi Kino Polska - ZOOM TV
ma dostep do zasobow SPI International, czyli do jednego z naj-
wiekszych portfolio filmowo-serialowego na $wiecie - méwi Mag-
da Kruk-Wardak, cztonek zarzadu Cable Television Networks &
Partners.

Niezwykle waznym partnerem jest takze Onet.pl. Na antenie na-
szego kanatu bedzie mozna zobaczy¢ najwazniejsze twarze z ofer-
ty programowej tego najwiekszego polskiego portalu.

Istotnym elementem budowania sukcesu ZOOM TV jest jego sze-
roka dystrybucja. Nasza stacja, niemal od poczatku nadawania,
bedzie dostepna zaréwno na platformie MUX-8, jak i w pakietach
podstawowych u wiekszosci operatorow kablowych i satelitarnych.

ZOOM TV to unikalny kanat telewizyjny. Pokazemy programy
w najwyzszej jakosci. Jedng z naszych sztandarowych pozycji be-
dzie magazyn publicystyczno-interwencyjny przygotowywany
przez naszych partneréw z todzkiej TOYA TV oraz poznanskiego
WTK, czyli ,Blizej! Magazyn Reporteréw”. W cyklu ,We love Po-
land”, do ktérego materiaty powstaja w réznych osrodkach telewi-

www.konferencjepike.pl

the Polish Foundation for the Development of
Electronic Communication PIKSEL, founded by
the Polish Chamber for Electronic Communication (PIKE). Thanks
to the support of PIKE, ZOOM TV may expect full cooperation and
goodwill from the part of local broadcasters and cable TV opera-
tors. Our partners provide interesting content and, which is parti-
cularly important to us, are open to create new formats. Their in-
volvement in promotion of ZOOM TV cannot be overestimated.

Kino Polska TV S.A, on the other hand, is backed by many years
of experience in Polish and international media market. Owing
to the cooperation between the group members, including Kino
Polska, ZOOM TV can access the resources of SPI International,
one of the biggest portfolios of films and series in the world, says
Magda Kruk-Wardak, member of the board of Cable Television
Networks & Partners.

Another important partner is Onet.pl. ZOOM TV will give the vie-
wers an opportunity to see the people behind the programme of-
fer of Onet.pl, the biggest Polish Internet portal.

Animportant element that contributes to the creation of the suc-
cess of ZOOM TV is wide distribution. Practically from the begin-
ning of broadcasting, our station will be available both on MUX-8
and in basic packages offered by the majority of cable and satel-
lite operators.

Istotnym elementem budowania
sukcesu ZOOM TV jest jego szeroka
dystrybucja.

ZOOM TV is a unique TV channel, offering content of the highest
quality. One of our flagship programmes will be a journalistic and
intervention magazine entitled “Blizej]l Magazyn Reporteréw”
(“Closer! Reporters’ Magazine”), prepared by TOYA TV from +6dz
and WTK from Poznan. In the series “We love Poland”, co-created

zyjnych, pokazemy intrygujace i najciekawsze miejsca w Polsce.
Nie zabraknie programéw poradnikowych, historycznych, a takze
pokazujacych inspirujacych ludzi z pasja.

Wspétpraca z Onetem to niezwykle ciekawe przedsiewziecie, kto-
re zaktada wspotgranie kontentu onlinowego i telewizyjnego.
W ZOOM TV pojawia sie twarze Onetu, np. Bartosz Weglarczyk czy
Tomasz Jachimek. Za$ z Onetem i Jarostawem Kuzniarem stwo-
rzymy wspélny, nowy program.

Chcemy wspotpracowac z osobami nietuzinkowymi i majacymi
nieszablonowe spojrzenie na $wiat. Dlatego tez swdj autorski pro-
gram pokaze u nas Piotr Najsztub. Na kilka minut przed zawarciem
zwigzku matzenskiego, bedzie on namawiat pary narzeczonych
do rozwazenia swojego kroku i odwotania ceremonii - powiedziata
Barbara Bilifiska, dyrektor programowy ZOOM TV.

Ewa Michalska

Prezes zarzadu Cable Television Networks & Partners

sp.z 0. 0., nadawcy ZOOM TV

Magda Kruk-Wardak

Cztonek zarzadu Cable Television Networks &
Partners sp. z 0. 0., nadawcy ZOOM TV

Barbara Bilinska
Dyrektor programowy ZOOM TV

by a number of television operations centres, we will show the
most interesting and intriguing places in Poland. We will not forget
about history programmes, guides and shows on inspiring people
with great passion.

Cooperation with Onet is a very interesting undertaking that invo-
lves simultaneous use of online and TV contents. The most reco-
gnisable authors involved with Onet, e.g. Bartosz Weglarczyk or
Tomasz Jachimek will also appear in ZOOM TV. Moreover, we will
cooperate with Onet and Jarostaw Kuzniar to create a new show.

We want to work with extraordinary people that have an unco-
nventional view of the world. That is why, ZOOM TV will host a
new, author programme of Piotr Najsztub. A few minutes before
getting married, he will ask the almost-newly-wed couples to
think about the importance of this step and try to convince them
to cancel the ceremony, says Barbara Bilinska, Programme Direc-
tor at ZOOM TV.

Ewa Michalska

CEO, Cable Television Networks & Partners sp. z o. 0.,
owner of ZOOM TV

Magda Kruk-Wardak

Member of the Management Board, Cable Television
Networks & Partners sp. z 0. 0., owner of ZOOM TV

Barbara Bilinska
ZOOM TV Programming Director
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14.00-15.00

16.45-18:15

BrPiksEL

(24 pazdziernika 2016)

09.00-22.00 Rejestracja uczestnikdw

10.30-14.30 Warsztaty dla operatoréw

telekomunikacyjnych
Finansowanie i realizacja inwestycji
w ramach PO PC

Prowadzacy:

Eugeniusz Gaca - Przewodniczacy GRSS

Krzysztof Heller - ekspert rynku telekomunikacyjnego
Jozef Kot - ekspert PIKE

Maciej Midloch - ekspert PIKE

Z udziatem ekspertéw:
Ministerstwo Cyfryzacji
Ministerstwo Rozwoju
Urzad Komunikacji Elektronicznej

Centrum Projektéw Polska Cyfrowa

11.00-12.00 Zarzad PIKE

12.00-14.00 Spotkanie Operatoréw Kablowych

Wschéd-Zachéd z udziatem Zarzadu

oraz Rady Konsultacyjnej PIKE

W spotkaniu udziat wezmq przedstawiciele firm
i organizacji branzowych m.in. z Armenii, Belgii,
Gruzji, Litwy, totwy, Motdawii, Niemiec, Polski,
Rosji, Ukrainy, USA, Wegier

Lunch

15.00-16:00 Uroczyste Otwarcie 43. Miedzynarodowej

Konferencji i Wystawy PIKE

16.15-16.45 Strategia rozwoju cyfryzacji w Polsce

Anna Strezyniska — Minister Cyfryzacji

Panel dyskusyjny:

Przysztos¢ branzy telekomunikacyjnej
i mediow w erze konsolidacji i zmian
systemowych

Moderator:
Wojciech Dziomdziora - Kancelaria Prawna DZP

Zaproszeni do dyskusji:

Claus Adams - SCTE

Carsten Engelke - ANGA

Patrycja Gotos - UPC

Matthias Kurth - Cable Europe

Vaiva Zukiene - Lithuanian Cable Television
Association

Tomasz Zuranski - Vectra

20.00-02.00 Wieczér Powitalny

Lelebel CANAL+
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07.00

08.00-20.00

08.00-09.30

09.45-10.15

10.15-10.30

10.30-11.30

11.30-12.00

12.00-12.45

12.45-13.00

13.00-13.30

(25 pazdziernika 2016)

Poranny bieg operatoréw pod hastem:
»Kto rano wstaje ...” dystans 5 km

Rejestracja uczestnikéw

Sniadanie Kobiet Mediéw
z udziatem liderek branzy
Poranna kawa i pobudzajgca
rozmowa o kobiecych
wyzwaniach zaprasza

A--E

NETWORKS

Jeden na jeden

Andrzej Zarebski - ekspert rynku mediéw
Witold Kotodziejski — przewodniczacy KRRIT

Prezentacja:
Nowy wymiar telewizji cyfrowej
po wprowadzeniu MUX 8

Przemystaw Kurczewski — Emitel

Panel dyskusyjny:

Stawka wieksza niz telewizja
Moderator:

Andrzej Zarebski - ekspert rynku mediow
Zaproszeni do dyskusji:

Dariusz Dgbski - TV Puls

Bartosz Hojka — Agora

Przemystaw Kurczewski - Emitel
Maciej Maciejowski - TVN

Artur Przybysz - nc+

Zygmunt Solorz-Zak - Polsat

Maciej Stanecki - TVP

Jerzy Straszewski — PIKE

Jacek Swiderski - Grupa WP

Przerwa kawowa

Panel dyskusyjny:
Jednolity Rynek Cyfrowy w obliczu
konsolidacji z Perspektywy Regulatoréw

Moderator:
Igor Ostrowski — Przewodniczacy Rady ds. Cyfryzacji, MC

Zaproszeni do dyskusji:

Marcin Cichy - UKE

Witold Kotodziejski — KRRIT

Marek Niechciat - UOKiK

Przedstawiciel Rady Mediow Narodowych

Prezentacja:
Co nas czeka w $wiecie telewizji cyfrowej
Guy Bisson — Ampere Analysis

Jeden na Jeden

Michat Kobosko - dziennikarz
Frans-Willem de Kloet - UPC

13.30-14.30

14.30-15.00

15.00-15.30

15.30-15.45

15.45-17:00

17.30-19.00

20.00-22.00

22.00-04.00

43. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA 1 WYSTAWA PIKE 2016

43rd INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2016

Lunch

Jeden na Jeden

Michat Kobosko - dziennikarz
Jim Samples - TVN

Prezentacja:
Doba contentu niejakosciowego
Rafat Baran - 4fun Media

Prezentacja:
Wdrazanie ustug OTT u operatoréw
na przyktadzie Play Now

Przemystaw Frasunek — Atende Software
Karina Rompa - P4

Panel dyskusyjny:

Docsis 3.1, FTTH, LTE i co jeszcze?
Moderator:

Krzysztof Heller - ekspert rynku telekomunikacyjnego
Zaproszeni do dyskusji:

Alexander Adams - SCTE

Sylwester Biernacki — Atman

Jakub Brzeczkowski - Eutelsat

Janusz Kosinski - Inea

Piotr Muszynski - Orange

Jacek Niewegtowski - P4

Wojciech Pytel - Polkomtel

Adam Sawicki - T-Mobile Polska

Premierowa projekcja filmu MARS

ooooooooooooo

Gala Ztota PIKE

Wreczenie statuetki Ztota PIKE oraz
rozstrzygniecie Xl edycji Festiwalu Kanatow
Tematycznych o nagrode Tytanowego Oka

zaprasza ZOGMY

After party 15-20-25
zapraszajg

|SCOVERY  Mesiecani

2o TOYA ~CUROSPORT Q@)|RERMSR TE[ExaRrL

09.00-15.00

10.00-11.15

(26 pazdziernika 2016)

Rejestracja uczestnikow

Panel dyskusyjny:
Zmiany w sposobie konsumpcji mediow.
Trendy a nowe technologie

Moderator:
Wiestaw todzikowski — Jupiter-Integration

11.15-11.45

11.45-12.00

12.00-13.00

13.00-13.15

13.15-14.15

14.15-15.15

20.00-02.00

CZWARTEK

Zaproszeni do dyskusji:

Elzbieta Gorajewska — Nielsen Audience Measurement
Matthias Heinze — Turner

Jacek Kobierzycki - Toya

Jacek Koskowski - BBC Worldwide Polska

Iwona Kowalska - Dolby Laboratories

Tomasz Parfienowicz — Discovery Networks

Przerwa kawowa

Prezentacja raportu PwC Global
Entertainment and Media Outlook
Pawet Wesotowski — PwC

Panel dyskusyjny:

Rynek reklamy w Polsce i na $wiecie -
jak wygrac walke o klienta?

Moderator:

Pawet Wesotowski - PwC

Zaproszeni do dyskusji:

Rafat Baran - 4fun Media

Robert Bednarski - Facebook

Michat Branski — Wirtualna Polska

Stanistaw Janowski - Polsat Media

Piotr Tyborowicz - TVN Media [
Artur Waliszewski — Google —L
Maciej Wicha - Agora PWC

Prezentacja:

Kontent w swiecie cyfrowym

a oczekiwania klientéw - co tu jest
nowego?

Gabriel Matwiejczyk — Nielsen Audience Measurement

Panel dyskusyjny:

Kontent w swiecie cyfrowym

a oczekiwania klientow - jak ksztattowac
wspolny rynek

Moderator:

Vadim Makarenko - dziennikarz

Zaproszeni do dyskusji:

Emma Jones - Viasat World

Anna Linbach-Uryn - nc+

Ewelina Rabsztyn - UPC

Jo Sherlock - NBCUniversal

Maciej Stec - Polsat

Izabella Wiley — A+E Networks

Michat Zawadzki — Netia

Dorota Zurkowska-Bytner - Discovery Networks

Lunch

Kolacja i Wieczér Pozegnalny

(27 pazdziernika 2016)

Wyjazd uczestnikow




7Z+OTA PIKE TYTANOWE OKO - edycja jedenasta TITANIUM EYE - eleventh edition
2.0 * . .. \ - W tym roku Festiwal Kanatow Tematycznych odbywa sie po raz je-  In this year, the Festival of Theme Channels has its 11th anniversary.
Za b{ysnle po raz dZIeSIQty! = b | [ denasty. Nagrody ,Tytanowego Oka” przyznawane uczestnikom Fe-  The statuettes of the “Titanium Eye” will be presented on the se-
: . stiwalu wreczone zostang drugiego dnia konferencji, podczas wie-  cond day of the conference at the evening Gala.
Cztonkowie Polskiej I1zby Komunikacji Elektro- o A czornej Gali.

nicznej od 2007 roku przyznaja swoja specjalna
nagrode osobom, przedsiebiorcom oraz insty-
tucjom, ktére w sposob godny wyrdznienia
przyczyniaja sie do rozwoju catej branzy i swoja
dziatalnoscig - zaréwno biznesowa, jak i spo-
teczng - stanowig wzdr do nasladowania. Wy-
boru laureatéw dokonuje Kapituta, w sktad kto-
rej wchodza cztonkowie Prezydium Zarzadu
PIKE oraz laureaci poprzednich edycji konkur-
su. Kandydatow mogg zgtaszaé wszyscy czton-
kowie PIKE. Nagroda ZtOTA PIKE jest przyzna-
wana w czterech kategoriach: Nadawca,
Operator, Dostawca lub Osoba/Instytucja.

GOLDEN PIKE
set to glow for the tenth
time!

Since 2007, the members of the Polish Chamber
of Electronic Communication (PIKE) have been
presenting their special award to people, compa-
nies and institutions that have made admirable
contributions to the growth of the entire sector
and have set an example worthy of emulation : JURY WYBIERZE NOMINOWANE STACJE THE JUDGES WILL SELECT NOMINATED STATIONS

through their business or social activities. The ' | LAUREATOW W KATEGORIACH: AND LAUREATES IN THE FOLLOWING CATEGORIES:

laureates are selected by the Chapter whose

membership comprises members of the PIKE Wydarzenie roku Event of the year

Board Presidium as well as the winners of the com- Kampania promocyjna Promotional campaign

petition’s previous editions. All PIKE members are 4 za najciekawsza oraz najskuteczniejsza akcje promocyjna, for the most interesting an effective promotional efforts
eligible to put forward candidates. The GOLDEN skierowang do abonentéw operatoréw kablowych w Polsce, addressed to the subscribers of cable operators in Poland
PIKE award is presented in four categories: Bro- Wspétpraca z operatorami Cooperation with operators

adcaster, Operator, Provider or Institution. ;-- dla najlepszego biura sprzedazy kanatéw telewizyjnych, for the best television-channel sales office,

Honorowe Tytanowe Oko Honorary Titanium Eye

Gratulacje dla wszystkich nominowanych i zwyciezcow!
Congratulations to all the nominees and winners!

18 www.konferencjepike.pl
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43. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA 1 WYSTAWA PIKE 2016

43rd INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2016

MONDAY

(24* October 2016)

09.00-22.00 Registration of participants

10.30-14.30 Workshops for telecommunications operators
Financing and implementation of
investments within the framework of the
Operational Programme Digital Poland

Moderators:

Eugeniusz Gaca - the Chairman of the

GRSS Working Group

Krzysztof Heller - Telecommunications Market Expert
Jozef Kot - PIKE Expert

Maciej Midloch - PIKE Expert

With the participation of the experts from:
Ministry of Digital Affairs

Ministry of Economic Development

Office of Electronic Communications

“Digital Poland” Project Centre

11.00-12.00 PIKE Management Board Meeting

12.00-14.00 East-West Cable Operators meeting incl.
Members of the Management Board and
the Advisory Board of the PIKE

The meeting will be attended by representatives
of companies and branch organizations from,
among others, Armenia, Belgium, Georgia,
Germany, Hungary, Latvia, Lithuania, Moldova,
Poland, Russia, Ukraine, USA.

14.00-15.00 Lunch

15.00-16:00 Official opening of the 43™ International

Conference and Exhibition PIKE 2016

16.15-16:45 Strategy for Development of Digitization
in Poland

Anna Strezyfska - Minister of Digital Affairs

Panel discussion:

The future of the telecommunications
industry in the era of consolidation and
systemic changes

Moderator:
Wojciech Dziomdziora - Law Firm DZP

16.45-18:15

Guests:

Claus Adams - SCTE

Carsten Engelke - ANGA

Patrycja Gotos - UPC Poland

Matthias Kurth - Cable Europe

Vaiva Zukiene - Lithuanian Cable Television Association
Tomasz Zuranski - Vectra

20.00-02.00 Welcome Evening

co-organised by [&f Y Y Y& 3

www.konferencjepike.pl

TUESDAY

07.00

08.00-20.00

08.00-09.30

09.45-10.15

10.15-10.30

10.30-11.30

11.30-12.00

12.00-12.45

12.45-13.00

(25*" October 2016)

»The early bird gets the worm”
- a morning 5-kilometer run for the operators

Registration of participants

Breakfast with the women of media, with
the participation of female industry leaders
Morning coffee and a stimulating
[}
[}
A--E

discussion about women’s
challenges, invited by NETWORKS

One toone

Andrzej Zarebski — Media Market Expert
Witold Kotodziejski — KRRIT

Presentation:

Introduction of MUX 8 and the new
dimension of digital TV

Przemystaw Kurczewski - Emitel

Panel discussion:
More than TV at stake

Moderator:
Andrzej Zarebski - Media Market Expert

Guests:

Dariusz Dabski - TV Puls

Bartosz Hojka — Agora

Przemystaw Kurczewski — Emitel
Maciej Maciejowski — TVN

Artur Przybysz - nc+

Zygmunt Solorz-Zak - Polsat
Maciej Stanecki - TVP

Jerzy Straszewski - PIKE

Jacek Swiderski - Wirtualna Polska

Coffee break

Panel discussion:
Digital Single Market in the face of
consolidation: Regulators’ Perspective

Moderator:
lgor Ostrowski - Chairman of the Council for
Digitization at the Ministry of Digital Affairs

Guests:

Marcin Cichy — Office of Electronic Communications
Witold Kotodziejski — Natinal Broadcasting Council
Marek Niechciat - Office of Competition and
Consumer Protection

Representative of National Media Council

Presentation:
What awaits us in the world of digital
television?

Guy Bisson — Ampere Analysis

13.00-13.30

13.30-14.30

14.30-15.00

15.00-15.30

15.30-15.45

15:45-17:00

17.30-19.00

19.30-22.00

22.00-04.00

One to one

Michat Kobosko - journalist
Frans-Willem de Kloet - UPC

Lunch

One toone

Michat Kobosko - journalist
Jim Samples - TVN

_ 11.15-11.45
Presentation:

Uncontent Era
Rafat Baran - 4fun Media

11.45-12.00

Presentation:
Implementation of OTT services on the
example of Play Now

Przemystaw Frasunek — Atende Software
Karina Rompa - P4

12.00-13.00

Panel discussion:
Docsis 3.1, FTTH, LTE and what else?

Moderator:
Krzysztof Heller - Telecommunications Market Expert

Guests:

Alexander Adams — SCTE
Sylwester Biernacki - Atman
Jakub Brzeczkowski - Eutelsat
Janusz Kosinski - Inea

Piotr Muszynski - Orange

Jacek Niewegtowski - P4
Wojciech Pytel - Polkomtel
Adam Sawicki - T-Mobile Poland

13.00-13.15

The premiere of Mars movie

invited by FOX

Golden PIKE Gala

Handing out of the Golden PIKE Awards and
presentation of the Titanium Eye, the main
award of the 11 edition of the Festival of
Thematic Channels

co-organized by ZOGMY

After party
co-organized by

13.15-14.15

DISCOVERY miesigcznik

2° TOYA UROSPORT @) |FEWerks TE|EKAREL

WEDNESDAY

09.00-15.00

10.00-11.15

(26t" October 2016) [t

Registration of participants 20.00-02.00

Panel discussion:
Changes in media consumption.

Trends and new technologies Departure

THURSDAY

Moderator:
Wiestaw todzikowski - Jupiter-Integration

Guests:

Elzbieta Gorajewska — Nielsen Audience Measurement
Matthias Heinze - Turner

Jacek Kobierzycki - Toya

Jacek Koskowski - BBC

Iwona Kowalska - Dolby Laboratories

Tomasz Parfienowicz - Discovery Networks

Coffee break

Presentation:
PwC report “Global Entertainment and

Media Outlook”
Pawet Wesotowski — PwC

Panel discussion:
Advertising market in Poland and abroad
- how to win the customer?

Moderator:

Pawet Wesotowski — PwC

Guests:

Rafat Baran - 4fun Media

Robert Bednarski - Facebook

Michat Branski — Wirtualna Polska

Stanistaw Janowski - Polsat Media

Piotr Tyborowicz - TVN Media _L
Artur Waliszewski - Google Poland

Maciej Wicha - Agora ch

Presentation:

Contents in the digital world vs customer
expactations - what’s new?

Gabriel Matwiejczuk — Nielsen Audience Measurement

Panel discussion:
Contents in the digital world vs customer
expectations - trends and challenges

Moderator:
Vadim Makarenko - journalist

Guests:

Emma Jones - Viasat World

Anna Limbach-Uryn - nc+

Ewelina Rabsztyn - UPC Poland

Jo Sherlock - NBCUniversal

Maciej Stec - Polsat

Izabella Wiley — A+E Networks

Michat Zawadzki - Netia

Dorota Zurkowska-Bytner — Discovery Networks

Lunch

Dinner and farewell evening

(27" October 2016)
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Welcome evening
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All
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THINK BIG to program UPC Biznes dla przedsiebiorcéw Warsztaty . ?:;E’ F;'ﬁKE
z regionu Europy Srodkowej i Wschodniej, chcacych zoom" | vip Workshops AVE o

rozwija¢ swoj biznes w oparciu o nowe technologie.
W ramach programu maja szanse skorzysta¢ z globalnej A
skali marki UPC oraz doswiadczenia i wiedzy ekspertow. \”.’\)
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TOYA

POLSEE FIRMA

Nasza misja:

swiadczenie najwyzszej jakosci ushug,
koncentracja na satysfakgji klienta,
a takze aktywne dzialanie

na rzecz spolecznosci lokalne;.

Nasze kluczowe wartosci:

Lojalnos¢

Odpowiedzialnosé

pasja

Szacunek
dla
innych

$TOYA ©00060Q

Telewizja Internet Telefonia Mobina  VOD TV 3G

Wspotpraca

Kreatywnos¢

www.toya.netpl

Grupa TOYA - lokalne dziatanie
w globalnej rzeczywistosci

Drodzy Przyjaciele,

w tym roku mineto 25 lat od chwili kiedy nasze dziatanie w
formie zorganizowanego przedsiebiorstwa, przyniosto udo-
kumentowany efekt w postaci pierwszej wystawionej faktu-
ry, a co za tym idzie, ztozenia pierwszej deklaracji podatko-
wej. Ten fakt ma dla nas symboliczne i niebagatelne
znaczenie - jestesmy zwolennikami dziatalnosci gospodar-
czej prowadzonej rzetelnie, jawnie, z poszanowaniem prze-
piséw prawa i zasad spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.
To nie jest tatwe, ale uwazamy, ze warto ten trud ponosi¢
skoro udato sie nam firme TOYA przez ¢wier¢wiecze utrzy-
mac i - co wazniejsze, rozwijac na jakze skomplikowanym i
petnym nowych wyzwan rynku telekomunikacyjnym.

Dziekujemy wszystkim naszym partnerom, kolegom i przyjacio-
tom z otoczenia branzowego za wspétprace i kazdy rodzaj wspar-
cia w postaci aprobaty lub krytycznych uwag, bo wszystko to mia-
to znaczenie dla nas osobiscie i dla rozwoju naszej firmy.

Z historia naszej firmy, kolejnymi etapami rozwoju i sukcesami, z
ktorych jesteSmy dumni mozecie sie zapoznaé w okoliczno$cio-
wym wydawnictwie, jakie przygotowalismy w zwiazku z naszym
jubileuszem, a ktore otrzymajag uczestnicy konferencji PIKE. Znaj-
dziecie tam takze strony poswiecone naszym dwom branzowym
partnerom, ktérzy w tym roku maja takze swoje okazje do Swieto-
wania: dwudziesta i pietnasta rocznice dziatalnosci. T droga za-
praszamy raz jeszcze na wspolny wieczor jubileuszowy, ktory be-
dzie okazjg do wspomnieri i zabawy do samego rana.

Jacek Kobierzycki
Dyrektor Generalny Grupy TOYA

Witold Krawczyk
Prezes Grupy TOYA

TOYA Group - a local business
in a global reality

Dear Friends,

This year marks the 25th anniversary of TOYA issuing its
first invoice and as a consequence registering its first tax
return. This fact is both symbolic and of a significance: we
advocate businesses that are run diligently and openly,
businesses that respect the law and the principles of Cor-
porate Social Responsibility. This is not an easy task but
we believe that this is well worth the effort - we have suc-
cessfully managed TOYA for a quarter of century and, more
importantly, have developed the company on the highly
competitive telecommunications market which always
presents new challenges.

We would like to thank all our partners, colleagues, friends from
the industry for their co-operation and support, which has been
expressed either as approval or constructive criticism, because all
support is always welcome - both for us personally and for the de-
velopment of the company.

We have prepared a special issue in connection with the anniver-
sary that will be distributed to the participants of the PIKE confer-
ence, with information about the TOYA’s history, particular stages
of its development, as well as important milestones. Moreover, it
contains information on our two business partners who also have
reason to celebrate this year: their 15th and 20th anniversaries.
Therefore, we would like to invite you once again to celebrate our
respective anniversaries. It will be a great opportunity to recall the
old times and party until dawn.

Witold Krawczyk Jacek Kobierzycki
President CEO
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‘A wkrotce : Nowy podejscie do programingu dia do

Cyfryzacjaico dalej?

Branza medialna w ostatnich latach przeszta ogromna meta-
morfoze. Mylitby sie jednak ten, kto twierdzi, ze proces ten
zakonczyt sie wraz z wprowadzeniem i upowszechnieniem
na szeroka skale technologii cyfrowych. Wdrozenie takich
technologii umozliwito, a jednoczesnie stato sie kamieniem
wegielnym dla coraz wiekszych i bardziej istotnych zmian,
ktore albo juz, albo w niedtugim czasie wstrzasna catym ryn-
kiem medidw. Na naszych oczach nastepuje cos, co mozemy
nazwac nie tylko zmianami - nastepuje praktycznie rewolu-
cja rynku medialnego, zmieniajaca praktycznie wszystko,
poczawszy od technologii, poprzez role graczy rynkowych
a skonczywszy na indywidualnym, personalizowanym po-
dejsciu do wszelkich ustug oferowanych abonentom.

Jest to szczegblnie zauwazalne w branzy telewizyjnej. Jeszcze
dwadziescia lat temu produkcja i dystrybucja programow telewi-
zyjnych byta zajeciem elitarnym, a $wiat telewizyjnych technolo-
gii byt srodowiskiem niezwykle hermetycznym. Przejscie na pliko-
wy tok produkcji i emisji, wytacznie za pomoca komputerow,
wydawato sie odlegtg przysztoscia. Jako bliska przysztos¢ po-
strzegano cyfryzacje emisji sygnatéw radiowych i telewizyjnych.
Niewiele os6b wyobrazato sobie, ze pozycja gtéwnych progra-
mow telewizyjnych moze zostac kiedykolwiek zachwiana. Wierzo-
no, ze kanaty tematyczne stacji komercyjnych sa w stanie uroz-
maici¢ i wzbogaci¢ rynek telewizji publicznych.

Paradoksalnie w Polsce w pierwszej kolejnosci przezylismy rewo-
lucje internetowa. Rynek zwiazany z tradycyjnymi mediami trans-
misyjnymi (telewizja satelitarna, kablowa i naziemna) albo juz
jest, albo niedtugo znajdzie sie w fazie nasycenia. Emisja i dystry-
bucja tez przestaty by¢ szczegdlnie dochodowymi zajeciami. Dla-
tego rynek, podazajac z jednej strony za potrzebami abonentéw,
a z drugiej wykorzystujgc nowe mozliwosci technologiczne, zwra-
ca sie coraz bardziej w kierunku szerokiego wykorzystania Inter-
netu. Podstawowa zaleta takiego rozwiazania jest to, ze pliki moz-
na wytwarzac, przetwarzaé i archiwizowac bez straty jakosci po
drodze. Ludzie potrzebuja informacji, trenddw, rozrywki, czyli po-
trzebuja konsumpcji medidw w sposéb pasywny. Do niedawna
myslano, ze im wieksza oferta programowa tym lepiej, bowiem
uzytkownik moze sobie wybierac ulubione programy z jak najbar-
dziej szerokiej oferty dostepnych kanatéw. Dlatego tez w linear-
nym modelu telewizji uzytkownik otrzymuje ogromna oferte - sa
to nierzadko setki dostepnych kanatéw, z ktorych uzytkownik jest
w stanie korzysta¢ w bardzo ograniczonym zakresie. Przypomina
to nieco sytuacje z hipermarketu, gdzie zaraz przy wejsciu zostaje-
my zalani gigantyczna oferta bardzo szerokiego asortymentu,
w duzej mierze zupetnie nam nieprzydatnego. Chodzac miedzy
potkami probujemy najpierw znalezé to, czego szukamy, a w pew-
nym momencie nawet przypomnie¢ sobie, ze przyszlismy tylko
po szczoteczke do zebow. Z oferta programowa jest podobnie -
przegladajac setki dostepnych programdw mamy wrazenie poru-
szania sie wérdd takich hipermarketowych kolorowych potek

Digitisation - and what next?

Digitisation — and what next? It is especially pronounced in
the TVindustry. Even twenty years ago, production and dis-
tribution of TV programmes was perceived as an elite
occupation and the world of TV technologies was not ac-
cessible to regular people. Switching to file-based produc-
tion and emission relying solely on computers seemed like
a thing of a distant future. It was believed that the near fu-
ture would bring digitisation of radio and TV broadcast.
Not many people would even imagine that the position of
the major TV channels could ever be shaken. It was be-
lieved that thematic channels offered by commercial
broadcasters could enrich and diversify the offer of public
broadcasters.

Paradoxically, Poland experienced the Internet revolution in the
first place. The market related to traditional, transmission-based
media (satellite, cable and terrestrial TV) has already been or will
soon become fully saturated. Broadcasting and distribution have
also ceased to be particularly profitable activities. That is why the
market, following the needs of subscribers and at the same time
trying to make the best of the possibilities offered by new tech-
nologies, gradually turns towards wide application of the Internet.
The main advantage of this solution is that the files can be pro-
duced, processed and archived without any loss of the quality
along the way. People need information, trends and entertain-
ment, i.e. they need to consume the media in a passive way. Until
recently it was thought that the larger the programme offer the
better, since the user can freely choose favourite programmes
from an extensive range of available channels. That is why the lin-
ear model of television provides the user with a very wide selec-
tion of channels, even hundreds of them, that in fact are employed
by the user only to a little extent.

It can be compared to a situation where we enter a supermarket
and right at the entrance we are flooded with a great deal of goods
that are in fact useless to us. We walk down the aisles, trying to
find the things we wanted to buy in the first place and then realize
that we went to the supermarket only to buy a toothbrush. Similar
goes for the programme offer — while browsing through hundreds
of available programmes we feel as we walked down a supermar-
ket aisle looking for the things we want in the pile of goods that
are completely useless to us. We are mindlessly surfing the chan-
nels, without really knowing what we are really looking for. At
some point we may even come to the conclusion that virtually
every channel offers the same and, what is more, it is not what we
need. Hence, we abandon the traditional TV and start to look for
something that we really need, that we may use effortlessly and
that will bring us a lot of fun. Just as in the case of a small local
store, where a well-known seller will help us with and advise on
our groceries, but with whom we may also discuss matters unre-
lated with shopping. People need such an individual approach,
alsoin the case of TV.

@ Po wiecej informacji pro
Po informacje o kanale oraz zapowiedzi programowe zapraszamy na :

kontakt pod adresem




Dystrybucja:

Karol Bek
Senior Commercial Director

WTORKI
22:00 .sonv
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kom.: +48 784 347 852
email: karol.bek@aetn.co.uk
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NETWORKS

z wieloScig zupetnie nam niepotrzebnych débr. Przerzucamy za-
tem bezmyslnie kanaty, bez gtebszego zastanowienia, czego tak
naprawde szukamy. W pewnym momencie mozemy dojs¢ do
przekonania, ze praktycznie na wszystkich kanatach jest w wiek-
szosci to samo i w dodatku nie to, czego potrzebujemy. Dlatego
tez odwracamy sie od normalnej telewizji i zwracamy w kierunku,
gdzie mozemy znalez¢ co$, czego faktycznie nam potrzeba, co
mozna bezproblemowo wyszukac i z zadowoleniem wykorzystac.
Troche tak, jak w matym osiedlowym sklepiku, ze znanym sprze-
dawca, ktéry moze nam poméc, doradzi¢, a jednoczesnie z kim
mozna porozmawiac o sprawach zupetnie niezwiazanych z zaku-
pami. Ludzie potrzebuja takiego indywidualnego podejscia - tak-
ze w zakresie telewizji.

Dlatego tez zasadnym wydaje sie by¢ pytanie o przysztos¢ trady-
cyjnej, linearnej telewizji. Przetrwa ona zapewne batalie o wi-
dzdw, natomiast pozostaje otwarta kwestia, czy przetrwa tez tele-
wizja ,ramdéwkowa” oparta o powtarzalne w danym sezonie
pozycje dziennej playlisty. Jednym z dodatkowych zagrozen dla
linearnej telewizji jest takze koniecznos$¢ przerywania audycji fil-
mami reklamowymi. W nielinearnych kanatach dystrybucji ten
problem nie wystepuje — albo kto$ ptaci za dostep do danej tresci
albo reklama jest pokazywana obok, réwnolegle. Zatem najbar-
dziej prawdopodobnym wydaje sie by¢ scenariusz, w ktérym te-
lewizja linearna przetrwa w dziedzinie produkcji premierowych
i programéw ,na zywo”.

Patrzac na problem od strony operatoréw widac, ze w dobie sys-
temow plikowych i transmisji strumieniowej jednym z podstawo-
wych elementéw niezbednych nadawcom jest system zarzadza-
nia mediami. Jest potrzebny ogromny system informatyczny
z archiwum zawierajacym media i informacje o nich (metadane,
prawa) oraz z infrastrukturg do zapisywania w nim mediéw i dys-
trybuowania medidw z niego. Systemy takie oczywiscie pracuja
plikowo. Wdrozenie takiego systemu u duzego nadawcy powodu-
je zakonczenie pewnego etapu technologicznego - pracy opartej
na obiegu nos$nikow fizycznych. Z punktu widzenia nadawcy jest
to wielka zmiana organizacyjna, cho¢ moze jej nie widac¢ na ekra-
nie. Dobrze wdrozony taki system zarzadzania zwieksza potencjat
nadawcy — moze on z tatwoscia wyszukiwac zarejestrowane tre-
sci, szybciej produkowac nowe, by¢ bardziej elastyczny w emisji.

We wspotczesnych sieciach telekomunikacyjnych jedna z najbar-
dziej istotnych tendencji jest dazenie do integracji ustug. Jedno-
czesny postep technologiczny oraz wzrost zapotrzebowania na
pasmo ze strony abonentow sprawity, ze integracja taka stata sie
nieunikniona. Mechanizmy dostarczania abonentom ustug kon-
wergentnych musza z koniecznosci skupiac sie na dwéch podsta-
wowych elementach - infrastrukturze sieci oraz mechanizmach
udostepniania ustug. Nowe mozliwosci zwiazane z rozwojem
technologii, a takze rosnace zapotrzebowanie abonentéw na
nowe ustugi powodujg koniecznos¢ rozwijania systemow jak naj-
bardziej dopasowanych do mozliwosci i potrzeb, oferujacych
uzytkownikom nie tylko ustugi wspdlne, ale takze dedykowane
dla poszczegdlnych abonentéw. Dynamiczny rozwdj zaréwno in-
frastruktury, technologii jak i komponentow sprawit, ze przyszte

Therefore, it seems justified to wonder about the future of the
traditional, linear television. It will probably survive the battle
for viewers, but the question of the survival of the traditional
lineup-based model, relying on reproducible play lists remains
open. Moreover, one of the additional threats faced by the linear
television is the necessity to interrupt the broadcast with com-
mercials. In the non-linear distribution channels this problem
does not occur - either a viewer pays to access given contents
oran ad is displayed alongside. Hence, the most likely scenario
is that the linear television will survive in the niche of premiere
and live broadcasts.

Przerzucamy zatem bezmyslnie
kanaty, bez gtebszego zastanowienia,
czego tak naprawde szukamy.
W pewnym momencie mozemy
dojsc do przekonania, ze praktycznie
na wszystkich kanatach jest
w wiekszosci to samo i w dodatku
nie to, czego potrzebujemy. )

From the operators’ perspective it seems clear that in the era of
file-based systems and streaming, one of the essential tools is a
media management system. They need an extensive IT system
equipped with an archive to store all the media and media-related
information (meta-data, copyrights) and an infrastructure for me-
dia saving and distribution. It goes without saying that such sys-
tems operate on a file basis. Implementation of such a system by
a large broadcaster marks the end of a certain technology stage,
i.e. operations relating on physical media. From the broadcasters’
point of view, it constitutes a huge organisational change, al-
though it may not be seen as such by the viewers. A well-imple-
mented management system increases the potential of the broad-
caster — they can easily search for registered contents, produce
new contents and enhance broadcasting flexibility.

In the case of the modern telecommunications networks, one of
the most pronounced trends is service integration. Technological
progress combined with increasing demand for bandwidth
among the subscribers make such an integration inevitable. The
mechanisms of providing the subscribers with convergent servic-
es must, of necessity, focus on the two basic elements, i.e. net-
work infrastructure and service access mechanisms. New oppor-
tunities associated with the development of technology and the
growing demand of subscribers for new services make it neces-
sary to develop the systems that are most suited to the subscrib-
ers’ capabilities and needs, offering not only shared services, but
also services dedicated to the needs of individual subscribers.
Due to the dynamic development of infrastructure, technology




sieci telekomunikacyjne kierowac sie beda ku zintegrowanym
sieciom cyfrowym nastepnej generacji. Tylko operatorzy oferuja-
cy zestawy personalizowanych ustug docierajacych do abonenta
,na zyczenie” beda mieli szanse na utrzymanie wiodacych pozycji
w rywalizacji o klientow na rynku ustug interaktywnych. Podsta-
wowym zadaniem operatoréw bedzie zapewnienie takich rozwia-
zan, ktére umozliwig petny dostep do takich ustug, a jednocze-
$nie dzieki elastycznosci rozwigzan pozwolg na optymalne
dopasowanie do potrzeb uzytkownikdw.

Dlatego tez od pewnego czasu w branzy medialnej (nota bene nie
tylko tutaj) mozna zauwazy¢ tendencje do maksymalnej integra-
cji ustug przy jednoczesnym oferowaniu uzytkownikom bardzo
zréznicowanych serwiséw w dowolnym miejscu i czasie. Kolej-
nym krokiem (ktéry juz zaczynajg stawiac operatorzy) jest udo-
stepnianie i szybki rozwdéj ustug personalizowanych, dedykowa-
nych, uwzgledniajacych zapotrzebowania konkretnego abonenta.
Petna interakcja i bezposredni wptyw na odbierang tres¢ dadza
uzytkownikowi poczucie petnego uczestnictwa i wyboru najbar-
dziej pozadanych elementéw z bogatej gamy dostepnych ustug.
W niedalekiej przysztosci trudno bedzie méwi¢ o dotychczaso-
wych sektorach rynku, a raczej mozna bedzie wyodrebnic¢ sektory
réznicowane pod katem ustug. Wyzwaniem dla branzy medialnej
sg technologie ktére zapewnig uzytkownikowi dowolna, pozada-
na przez niego tres¢ w dowolnym miejscu i czasie. Cyfrowa rewo-
lucja to zatem nie tylko ogromne zalety kojarzone przez uzytkow-
nikow z jakoscia przetwarzania obrazu i dzwieku, ale takze masa
wyzwan dla branzy medialnej zwigzanych ze zmiana podejscia do
oczekiwan abonentéw.

prof. dr hab. inz. Jozef Modelski
Politechnika Warszawska
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and components, the future telecommunications networks will
head towards the next-generation integrated digital networks.
Only the operators that offer customised service packages “on
demand” will have a chance to secure their leader position in the
competition for the customer in the interactive service market.
The basic task faced by the operators will be to develop such so-
lutions that will provide full access to such services and, at the
same time, through their flexibility will allow for optimum adap-
tation to user needs.

Therefore, for some time now, one can observe in the media in-
dustry (and other industries) a tendency to integrate services,
while offering users a variety of solutions at any time and place.
The next phase (in which a number of operators have already en-
gaged) is the dissemination and rapid development of personal-
ised, allocated services, taking into account the specific needs of
the subscriber. Full interaction with and direct influence on the
content will give the user the sense of complete participation and
ability to select the most desired elements from a wide range of
services available. In the near future the current market sector di-
vision will not be applicable, we will rather focus on dividing the
sectors on the basis of particular services. The true challenge for
the media industry is to embrace the technologies that will ena-
ble the user to access any desired content in any time and place.
Hence, the digital revolution brings not only advantages per-
ceived by the users through the prism of high quality of image
and sound processing, but also a number of challenges related
with the change of subscribers’ expectation that the media indus-
try will have to face.
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Jaka przysztosé czeka telewizje?

Wszyscy chyba znamy stynna bajke Ezopa o chtopcu, ktéry
krzyczat ,Wilk!”. Pewnej nocy, mtody pasterz wbiega do wio-
ski krzyczac, ze wilk pozera jego stado. Kazdej nocy miesz-
kancy wioski biegna na take, tylko po to, aby przekonac sie,
ze chtopiec zartowat. Pewnej nocy wilk naprawde sie zakra-
da. Chtopiec biegnie po pomoc do wioski, ale wiesniacy
uznaja, ze to kolejny fatszywy alarm i w konsekwencji cate
stado zostaje pozarte przez wilka.

Juz prawie 10 lat przemyst telewizyjny krzyczy ,wilk’, aby ostrzec
przed nadejsciem Netfliksa i dostawcow tresci OTT. Jednak naj-
wazniejsze pytanie, jakie wciaz zadaja sobie osoby decyzyjne
przemystu telewizyjnego brzmi: czy nagonka ta wigze sie z praw-
dziwym zagrozeniem dla operatorow telewizyjnych i czy, niczym
pasterz z bajki Ezopa, moga ostatecznie straci¢ swoje stado, tzn.
odbiorcéw i baze klientow.

Istnieje wiele przestanek dla ktérych histeryczne reakcje towarzy-
szace rozwojowi Netfliksa i innych ustug OTT uzna¢ mozna za
przesade i fatszywy alarm, a nie odpowiedz na realne zagrozenie.
Z drugiej jednak strony, ignorowanie zmian, ktére nastepuja obec-
nie w sposobie, w jaki konsumenci postrzegaja telewizje, ostatecz-
nie doprowadzi¢ moze do katastrofy. Zastanowic nalezy sie zatem,
gdzie szukac ztotego srodka i jak Polska, na tle innych krajow, radzi
sobie z rozwojem nowego paradygmatu nadawczego.

W Polsce preznie rozwija sie rynek telewizji ptatnej, wspomagane;j
szerokim wachlarzem ustug sVOD, zazwyczaj powigzanych z ta
wiasnie forma przekazu. Takie wta$nie warunki panowaty na pol-
skim rynku gdy w styczniu tego roku Netflix zawitat do kraju nad
Wista, w ramach szerszej akcji globalizacji ustug. Netflix to prak-
tycznie symbol ustug OTT, majacych ponoc¢ zaburzy¢ dotychcza-
sowy stan rzeczy i, w zwiazku z tym, stanowi synonim zmiany.

Jakie jednak zmiany w rzeczywistosci czekaja Polske i inne kraje?
Nie tylko tu obserwuje sie spowolnienie rozwoju tradycyjnej ptat-
nej telewizji. Tak jak zresztg w innych krajach widaé wyrazny
wzrost - mierzony w zysku netto - nowych platform sVOD, znacz-
nie przekraczajacy wzrost platform telewizji ptatnej.

Nastepuje adaptacja dziatan i modeli biznesowych: coraz wiecej
operatoréw tradycyjnej telewizji wdraza ustugi nowej generaciji,
aby skutecznie przyciggnad i utrzymac nowych klientéw. Co cieka-
we, doprowadzito to do segmentacji ptatnych ustug telewizyjnych
i odejscia od tradycyjnego podejscia ,kazdemu to samo” wyzna-
wanego w przesztosci przez operatordw telewizyjnych. Oczywi-
Scie, segmentacja tego typu przektadata sie na przystepne ceny,
jednak odbywata sie kosztem atrakcyjnosci tresci.

Jednym ze skutkow wzrostu i rozwoju ustug sVOD jest rozprze-
strzenienie sie produktow tafnszych, z nizsza marza, dostarczanych
w duzej mierze w formie on-demand, przy czym na drugim koncu

Where next for TV?

There is a famous Aesop fable about a boy who cried wolf
one too many times. You all know the tale. A young shep-
herd boy runs nightly into a nearby village shouting that a
wolf is eating his flock. Each night the villagers rush to his
field, only to find that the boy was joking. One night, a wolf
really does arrive. The boy runs to the village, but he is ig-
nored by the villagers who assume it is again a false alarm.
He loses his entire flock.

The TV industry has been crying wolf about Netflix and Over-the-
Top (OTT) video providers for almost a decade now. Yet the ques-
tion that remains foremost in the minds of today’s TV executives
is: like the shepherd boy, is there really a risk buried in that con-
stant noise surrounding (OTT) that traditional TV operators will
lose the flock that is their audience and customer base?

There are many reasons why the hysteria that has surrounded
Netflix and other OTT services could be considered a cry of wolf
rather than a real threat. Equally, though, to ignore the changes
that are occurring in the way consumers are engaging with TV will,
ultimately, result in disaster. So where is the balance, and how
does Poland compare to other markets when it comes to the de-
velopment of a new TV paradigm?

Poland is a heavily penetrated pay TV market supplemented by a
wide choice of, mostly pay-TV driven, Subscription Video on De-
mand (SVoD) services. It was into this environment that Netflix en-
tered in January this year as part of a wider global roll-out. Netflix,
of course, is the poster child for disruptive OTT television and, as
such, is a by-word for change.

Istnieje wiele przestanek dla ktorych
histeryczne reakcje towarzyszqce
rozwojowi (...) ustug OTT uznac mozna
za przesade,(...) a nie odpowiedz na
realne zagrozenie. Z drugiej jednak
strony, ignorowanie zmian, ktore
nastepujq obecnie (...) ostatecznie
doprowadzic moze do katastrofy.

So what are the realities of this change in Poland and further
afield? Poland is not alone in seeing a slow-down in traditional
pay TV growth. Noris it alone in witnessing the growth—measured
by net additions—of new SVoD platforms far outpace platform-
based pay TV.
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spektrum wciaz znajduja sie produkty liniowe, o wyzszej wartosci
i marzy, wsrod ktérych kréluja dekodery i ustugi z nimi zwiazane.
Wzrost jednak sprawia rowniez, ze tradycyjni operatorzy zaczynaja
konkurowaé bezposrednio z graczami rynkowymi zwigzanymi
z nowymi mediami.

Ze strony podazy, nadawcy nieustannie staraja sie wypracowac
oferte skierowang bezposrednio do kon-
sumentow, ktéra wzbogacitaby - a nie za-
stapita - tradycyjne portfolio kanatowe.
Jest to rzeczywisto$¢, z ktéra godzi sie
obecnie wiekszos$¢ platform, w miare jak
odchodzi sie od optat za retransmisije.

Nasze badania mowig catkiem sporo o ty-

Operators and business models are adapting with a number of tra-
ditional operators deploying their own next-generation services to
successfully attract and retain new customers. Interestingly, this has
led to a segmentation of paid-for TV services and a move away from
the ‘one-size fits all’ that pay TV operators had, in the past, been
guilty of relying on. Yes, tiering always provided a variety of price-
points, but usually at the expense of compelling content.

(...) w ujeciu brutto abonentow Polska wkrotce urosnie
do rangi drugiego pod wzgledem wielkosci rynku
Netfliksa w Europie Centralnej, zaraz po Rosji.

powych uzytkownikach sVOD i Netfliksa.

Wystarczy na nich spojrze¢, aby zrozumied, jak wygladac bedzie
przysztos¢ telewizji i pozycjonowania réznych, obecnie licznych,
opcji konsumpgji ustug telewizji abonamentowe]. Powiedzmy so-
bie jasno: sytuacja nie jest beznadziejna. Pod wieloma wzgledami,
w bajce o przysztosci telewizji, wymyslonym wilkiem jest statysty-
ka, gdyz moze ona w dramatyczny sposéb znieksztatci¢ obraz
rzeczywistosci.

Pamietac trzeba, ze zarowno Netflix, jak i wiekszos¢ ustug sVOD (z
mozliwym wyjatkiem firmy Amazon) funkcjonuje jako kanat, a nie
jako platforma. Netflix kupuje tresci w objetosci wiekszej niz kilka
lat wezesdniej najwieksi nadawcy telewizyjni, tacy jak np. BBC.

Prawda jest taka, ze BBC to kanat, ktory nadaje tylko na terenie
jednego terytorium. Netflix obecny jest na 160 rynkach. W kwe-
stii wydatkéw, Netflix w niczym nie odbiega od gtéwnych grup
kanatéw miedzynarodowych takich jak np. NBCUniversal,
Disney czy Turner. Jednak w poréwnaniu do prawdziwych ,plat-
form” takich, jak np. Sky Europe, wydatki Netfliksa sa znacznie
nizsze i do roku 2021 nie bedzie mogt nawet porownywac sie do
Sky (pamietajmy, ze platforma ta dostepna jest zaledwie na pie-
ciu rynkach).

Analizujac profile abonentow Netfliksa w regionie tatwo zauwa-
7y¢, ze rozwoj kanatu opiera sie przede wszystkim na masowym
wchodzeniu na nowe rynki. Jednak ta formuta wzrostu juz sie
wyczerpata. Obecnie strategia firmy polega na dopracowywaniu
tresci. Oznacza to usuniecie z archiwum starszych produkgji ni-
skiej jakosci i zwiekszenie wydatkéw na tresci oryginalne. Jed-
nak pomimo budzacych niepokdj nagtowkdw, az do roku 2020
wydatki Netfliksa na oryginalng raméwke nie doréwnaja wydat-
kom na zakup tresci.

Przytoczmy kolejne jezace wtos na gtowie statystyki: w ujeciu brut-
to abonentow Polska wkrétce urosnie do rangi drugiego pod
wzgledem wielkosci rynku Netfliksa w Europie Centralnej, zaraz
po Rosji. Jednak pod wzgledem penetracji, Polska wciaz pozosta-
je rynkiem niewielkim, a sama penetracja platformy utrzymuije sie
znacznie ponizej 30%, czyli ponizej progu, jaki firma zaktada osia-
gnaé w kazdym kraju, w ktérym dziata, o rynkach zachodnich na-
wet nie wspominajac.

www.konferencjepike.pl

One effect of the growth of SVoD services, then, has been the ex-
pansion of lower-cost, lower margin products that are largely on-
demand-based, while the premium end of the product spectrum
remains largely driven by linear, higher value, higher margin cus-
tomers and a set-top box-controlled consumer environment. But
this has increasingly brought traditional operators into direct
competition with new-media players.

On the supply side, channels are increasingly looking at direct-to-
consumer options to supplement—not replace—their traditional
channel portfolio, a reality now accepted as inevitable by most
platforms as their push back on carriage fees spreads.

From our own research, we know quite a lot about the typical
SVoD or Netflix customer. A look at these customers tells us
about the future of TV and the positioning of the now numerous
options for consuming subscription television services. Let’s
make one thing clear, it’s not all doom and gloom. In many
ways, it is statistics that represent the non-existent wolf in the
story of TV’s future, because they can so dramatically give a mis-
leading picture.

Netflix and most other SVoD services (with the possible exception
of Amazon) is a channel, not a platform. It’s spend on content shot
past major broadcasters like the BBC a couple of years back. That’s
a dramatic statistic. But it’s also an imaginary wolf.

The reality is, the BBC is a single territory channel. Netflix is in 160
markets. Compared to the major international channel groups
like NBC Universal, Disney and Turner, Netflix'’s content spend is
right in line. And compared to a real ‘platform’ like Sky Europe,
Netflix is way under on content spend and not set to equal Sky
(which, after all, is in just five markets) until 2021.

It’s clear from the regional subscriber profile of Netflix that its
growth to date has been driven by sequential international roll-
out. But that road has run out. It’s strategy now has shifted to con-
tent refinement. That means reducing the clutter of older low-val-
ue content in its library and increasing spend on original content.
But despite the headlines, original programme spend will not
grow to equal acquisition until 2020.

Na innych rynkach, ktére badalismy, typowy konsument sVOD
to zazwyczaj osoba mtoda, raczej zamozna, intensywnie korzy-
stajaca z Internetu, ktora bardzo czesto niedawno zatozyta ro-
dzine. Oczywiscie takie osoby maja pewna sktonnos¢, aby zmie-
nia¢ dostawce telewizji, ale jednoczes$nie sa bardziej sktonne
korzysta¢ z tradycyjnych ustug ptatnej telewizji i kanatow
Premium.

Netflix na polskim rynku dopiero raczkuje i cho¢ jego baza pol-
skich klientéw w duzym stopniu wpasowuje sie w ten profil, jego
gtownymi odbiorcami byty na poczatku raczej mtode, samotne
i bezdzietne osoby, ktére mieszkajg jeszcze w domu rodzinnym
lub wspotdzielg z kim$ mieszkanie. Sytuacja ta zmieni sie w spo-
sob nieunikniony, gdy platforma zacznie dojrzewac na rynku.

Badanie innych rynkéw pozwolito nam réwniez stwierdzi¢, ze
klienci wybierajacy sVOD chetnie tworza swoje wiasne, indywidu-
alne pakiety, wykupujac rozne ustugi sVOD. Ten stale rozwijajacy
sie trend okreslamy mianem ‘next generation bundling’

Odwrdémy zatem bieg rzeczy i zacznijmy szukac nowych mozliwo-
Sci rozwoju dla tradycyjnej ptatnej telewizji i operatoréw kablo-
wych. Przysztosé telewizji abonamentowej to segmentacja. Ustugi
sVOD i OTT nie znikna z rynku. Tradycyjne kanaty w coraz wiek-
szym stopniu rozwija¢ beda opcje skierowane bezposrednio do
konsumenta, jednak szanse rozwoju dla platform wciaz istnieja
i sa bardzo wysokie. Nadrzedna zasada ptatnej telewizji zawsze
byto dostarczac klientowi tresci, jakich klient ten pragnie. Pod tym
wzgledem w przysztosci telewizji nic sie nie zmieni. A jesli klient
chce, aby w wachlarz ustug wtaczac sVOD i ustugi streamingowe,
to powinnismy widzie¢ w tym szanse, a nie zagrozenie.

Guy Bisson
Research Director, Ampere Analysis
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i oferuje ustugi na rynku medidw i telewizji.
W ostatnich latach duzo miejsca poswieca na

badania i analize wptywu telewizji OTT na tradycyjny

sposéb odbioru medidw.

Here’s another dramatic statistic: in gross subscriber terms, Po-
land will soon grow to be Netflix’s second largest Central Europe-
an market after Russia. Yet on a penetration basis, Poland will re-
main a tiny market, well below Netflix's stated target of 30%
penetration for each country in which it operates, and considera-
bly smaller than the big Western markets.

We know from all the markets that we look at that SVoD customers
tend to be younger, a little wealthier, and highly connected indi-
viduals, who skew heavily towards young family households. Yes,
they have a higher propensity to change TV provider, but they are
also more, not less likely to take traditional pay TV services and
premium channels.

It's early days for Netflix in Poland and while its customer base
broadly matches this profile, its initial subscribers are trending to-
wards young single adults without kids who are living at home or
in shared accommodation. This will inevitably change as the plat-
form matures.

We also know from a number of markets that SVoD customers are
constructing their own entertainment bundles by taking multiple
SVoD services. A growing TV trend we are calling ‘next generation
bundling’

So let’s turn things around and start to look for opportunity for tra-
ditional pay TV and cable operators. Subscription TV is segment-
ing; SVoD and OTT is here to stay; channels will increasingly ex-
plore direct-to-consumer options; but the opportunity for the
platform remains strong. Pay TV has always been about giving the
customer what they want. And TV’s future is no different. If what
they want increasingly incorporates SVoD and streaming services,
then that is opportunity, not threat.

Guy Bisson

Research Director, Ampere Analysis

Guy Bisson

Research Director of Ampere Analysis- London based
research company, with focus on television and media.
In recent years, Guy has had a particular focus on
quantifying and forecasting the impact of OTT television
on the traditional media players and has written a series
of ground-breaking reports on the topic.
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Technologie w stuzbie ustug

NA BAZIE PRZYGOTOWAN DO PANELU DYSKUSYJNEGO
DOCSIS 3.1, FTTH, LTE | CO JESZCZE?

Cyfryzacja przekazu jest faktem, ktory nie wszyscy moga lu-
bi¢, ale wszyscy dziatajacy na rynku operatorébw musza
wzia¢ pod uwage. Poza powszechnie dostepna cyfrowa dys-
trybucja rozsiewcza coraz wiekszego znaczenia nabiera cy-
frowa dystrybucja tresci przez Internet. Szacuje sie, ze do
obejrzenia wszystkich materiatow wideo dostepnych w In-
ternecie w potowie roku 2016 potrzeba 5 miliardéw lat (inna
kwestia czy warto te wszystkie materiaty ogladac). Wiaze sie
to ze znaczacym wzrostem zapotrzebowania na pasmo, ze
wzgledu na gigantyczna ilos¢ i jakosc (rozdzielczosc) dostep-
nych w Internecie tresci cyfrowych. Raport Cisco z czerwca
2016 przewiduje, ze do 2020 roku $rednia predkosc¢ w stacjo-
narnych sieciach szerokopasmowych wyniesie 47,7 Mbps,
w porownaniu do 24,7 Mbps w 2015 roku. Ale nie dotyczy to
wytacznie sieci stacjonarnych - sieci mobilne beda przezy-
waty jeszcze wiekszy wzrost. Podobnie jak ruch generowany
przez inne inteligentne urzadzenia. Ruch smartphone prze-
kroczy ruch PC w 2020 roku. W 2015 roku komputery gene-
rowaty 53 procent catego ruchu IP, ale do 2020 roku kompu-
tery beda stanowic tylko 29 procent ruchu. Smartfony beda
stanowity 30 procent catego ruchu IP w 2020 roku, w poréw-
naniu z 8 procent w 2015 roku. Ruch generowany przez PC
wzroé$nie o 8 procent, a telewizory, tablety, smartfony, ruch
M2M beda miaty wskazniki wzrostu ruchu odpowiednio
17 procent, 39 procent, 58 procent i 44 procent. Przewiduje
sie, ze do roku 2019 transmisja wideo w Internecie bedzie
stanowi¢ 80% Swiatowego ruchu.

Za wzrostem konsumpgcji tresci wideo w Internecie podazaja pie-
niadze reklamowe. Kazdy odbiorca ma tyle samo czasu na dobe
i musi go podzieli¢ miedzy rézne czynnosci, nie tylko ogladanie
telewizji. W USA Sredni czas spedzony na ogladanie TV pomiedzy
rokiem 2011 a 2015 zmalat wprawdzie nieznacznie, tylko o 20 mi-
nutz 4 h35mindo 4 h 15 min, ale za to ogladanie cyfrowego wi-
deo w tym samym czasie wzrosto z 21 minut do godziny i 16 minut
(raport eMarketer, kwiecien 2015). Zmiana sposobu konsumpcji
tresci jest silnie powiazana z wiekiem, co dobitnie widaé na przy-
ktadzie rynku USA, gdzie grupa wiekowa 14-25 tylko w 43% oglada
seriale telewizyjne na telewizorze, w poréwnaniu do grupy 68+,
dla ktérej stanowi to 68% (dane z raportu Deloitte, kwiecier 2015).
Jak wida¢ wraz z nieubtaganymi zmianami demograficznymi
zmiany w sposobie konsumpgji tresci beda sie potegowacd.

Do tego dochodzi konkurencja pomiedzy wieloma kanatami dys-
trybucji. Tradycyjne sposoby dystrybucji tresci moga w najbliz-
szych latach ulec gruntownym zmianom. 26 wrzesnia 2016 wyko-
nano pierwszy eksperyment - petnometrazowy film Laid in
America nie zaczat swojej premiery od kin, ale od Internetu oraz
ptyt DVD i BlueRay. Jest to proba catkowitego ztamania dotychcza-

Technologies driven by services

BASED ON THE PREPARATIONS FOR THE PANEL
DISCUSSION “DOCSIS 3.1, FTTH, LTE AND WHAT MORE?”

The digitization of media is the fact that not everyone may
like but which everyone involved with the market of opera-
tors need to consider. Apart from the commonly used digital
broadcast distribution, digital content distribution via Inter-
net has increasingly gained in importance. It is estimated
that in order to watch all the video content available on the
Internet in the mid-2016, one would need 5 billion years (the
question if they are worth watching, however, remains
open). This translates into a significant increase in demand
for broadband, given the enormous volume and quality
(resolution) of the digital contents available on-line. In a re-
port released by Cisco in June 2016, it was estimated that by
2020, the average speed of fixed broadband networks will
amount to 47.7 Mbps, compared to 24.7 Mbps in 2015. How-
ever, it does not apply solely to fixed networks — an increase
in transmission speed in mobile networks will be even more
pronounced, just as the traffic generated by other intelligent
devices. IN 2020, the smartphone traffic will exceed PC traf-
fic. In 2015, computers generated 53% of the entire IP traffic,
but by the end of 2020, computers will generate only 29% of
the traffic. In 2020, smartphones will account for 30%of all IP
traffic, compared with 8% in 2015. The traffic generated by
PCs will increase by 8%, and traffic generated by televisions,
tablets, smartphones and M2M will grow by 17 percent,
39 percent, 58 percent and 44 percent respectively. It is ex-
pected that by 2019, video transmission on the Internet will
represent 80% of world traffic.

The increase in online video content consumption is followed by
advertising investments. Each viewer has the same amount of
time per day and must juggle it between various activities, not just
watching TV. In the US, the average time spent watching TV de-
creased in the years 2011-2015, but only by 20 minutes, from 4
hours 35 minutes to 4 hours 15 minutes. At the same time, how-
ever, time spent watching digital video contents increased by 21
minutes, to 1 hour and 16 minutes (eMarketer, 2015). Changes in
the way contents are consumed strongly correlated with age, a
tendency which can be observed on the example of the US mar-
ket, where in the age group 14-25 only 43% of consumers watch
TV shows via broadcast. In comparison, in the age group 68+, as
many as 68% of the viewers watch TV shows via broadcast (De-
loitte, April 2015). We can clearly see that increasing changes in
the ways of content consumption will follow the unstoppable de-
mographic changes.

Another issue is growing competition between multiple distribu-
tion channels. In the coming years, traditional methods of content
distribution may drastically change. On 26 September 2016, an ex-
periment was made: a full-length film entitled Laid in America was




sowej strategii producentdw, oczywiscie podijeta przez autorow
nie bedacych przedstawicielami gtéwnego nurtu. Czas pokaze,
czy byt to poczatek rewolucji, czy jeszcze jeden nieudany ekspery-
ment, ale samo podjecie takiej proby $wiadczy o zasadniczej
zmianie sposobu myslenia o rynku tresci.

Kolejnym bardzo waznym wyzwaniem jest podziat rol na rynku
dostawy tresci. O klienta walcza operatorzy, nadawcy, agregatorzy
oraz inne podmioty.
Dotychczasowy model
utrzymania klienta ta-
mie sie pod wptywem
rozdzielenia  funkcji
transmisji od funkcji
dostawy tresci - OTT

powoduje, ze klient

Dotychczasowy model utrzymania klienta
tamie sie pod wptywem rozdzielenia funkcji
transmisji od funkcji dostawy tresci

not released in cinemas, but immediately to the Internet, as well
as on DVD and BluRay. It was an attempt to completely overturn
the strategy of the producers, made of course by the authors that
are not part of the mainstream. Time will tell whether it was the
beginning of a revolution, or another failed experiment. Still, the
very attempt shows that we are dealing with a major shift in the
way we think about the content market.

Another major challenge will be
the division of roles in the con-
tent delivery market. The battle
for customersis fought by opera-
tors, broadcasters, aggregators
and many other entities. The
currently applied customer re-
tention model crumbles under

ma swobode w wybie-

raniu dostawcy tresci, a ustuga transmisji nie musi (i coraz czesciej
przestaje) by¢ powigzania z zapewnieniem tresci. Na rynku amery-
kanskim 57% gospodarstw domowych posiadajacych Internet
szerokopasmowy korzysta réwniez z OTT. Dla operatordw telewizji
kablowych oznacza to, ze cze$¢ klientéw moze poprzestawac
na ich ofercie szerokopasmowej i zrezygnowad z zakupu kanatéw,
na korzys¢ OTT. Comcast ma juz wiecej abonentdw Internetu niz
kablowkil

Rynki, w ktérych infrastruktura przewodowa jest stabiej rozwi-
nieta, nadrabiaja zwiekszonym wykorzystaniem sieci bezprze-
wodowych, w szczegdlnosci mobilnych. Rozwigzania czwartej
generacji takie jak LTE daja spore przeptywnosci, co jest bardzo
atrakcyjne zwtaszcza w terenach, ktére nie sa pokryte siecig
przewodowa. Niepodwazalng przewage maja wprawdzie na
mniejszym ekranie, ale dodatkowo sg dostepne zawsze i wsze-
dzie (tam gdzie jest zasieg), a nie tylko w domu czy biurze, tak jak
zakonhczenie sieci przewodowe;j.

Wszystkie te czynniki powodujg konieczno$¢ posiadania takich
sieci, ktére beda zapewniaty mozliwos¢ transmisji na poziomie se-
tek megabitéw/s lub nawet gigabitéw. Jak do tego dojsé od stanu
obecnego w sposéb najbardziej optymalny dla operatora, ktory
musi coraz silniej konkurowac na rynku? Z jednej strony presja
ekonomiczna spowodowana konkurencja wynikajaca z wchodze-
nia tradycyjnie dziatajgcych na roztgcznych rynkach operatoréw
na swoje tereny, z drugiej strony rosnace oczekiwania klienta
i mozliwo$¢ wyboru konkurencyjnej oferty.

W przypadku operatoréw telewizji kablowych najbardziej typowy
przypadek istniejacej sieci to sie¢ w duzej czesci oparta na kablu
koncentrycznym. Pojawia sie pytanie, czy kontynuowac rozwoj tej
technologii czy dokonad rewolucyjnego przejscia na inna techno-
logie — w szczegblnosci Swiattowodowa. Kazda taka decyzja jest
zarowno decyzja technologiczng jak i biznesowa. Inny punkt wyj-
$cia ma operator zaczynajacy budowe nowej sieci, gdzie startuje
od zera i nie jest zwigzany dotychczasowymi inwestycjami. Co in-
nego podmiot, ktdry juz posiada znaczne zasoby, a zupetnie inne
podejscie bedzie miat operator telefonii mobilnej. Tym niemniej,

www.konferencjepike.pl

the influence of the growing divi-
sion between transmission function and content delivery func-
tion. Thanks to OTT, the customer may freely choose a content
provider and the transmission service does not have (and often
ceases) to be related with content delivery. In the US market 57%
of households with Internet access also benefit from OTT. For ca-
ble operators, this means that some customers may settle for their
broadband offer and stop purchasing access to other channels, in
favour of OTT. Comcast already has more Internet subscribers
than cable TV subscribers!

Markets with underdeveloped wire infrastructure compensate
with the use of wireless, especially mobile, networks. Fourth
generation solutions, including LTE, provide high bit rate, which
is especially desirable in the areas that are not covered by wired
network. In fact, their advantage is particularly visible in the case
of small-screen transmissions, still they are available in every
time and place (provided that the signal is available), not only at
home or at office, as in the case of cable network termination
equipment.

All these factor make it necessary to develop networks that will
enable to transmit hundreds of megabits, or even gigabits per sec-
ond. How to achieve it, starting from the current situation, in a way
that would be the best for the current operators, forced to engage
in ever-fierce battle for the customer? On one hand, we are dealing
with economic pressure caused by overlapping of interest of op-
erators traditionally present on separate markets, on the other the
expectations from the part of the customer are growing, together
with the spectrum of available offers.

In the case of TV cable operators, the most frequently applied in-
frastructure is the one relying on coaxial cable. The question arises
whether to continue to develop this technology or make a revolu-
tionary transition to a different, perhaps fibre-based, one. Every
decision will have a business and technology impact. An operator
that only begins to create a new network starts from scratch and is
not bound with previous investments. However, the situation of
an entity that has already invested in important resources or a mo-
bile network operator is fundamentally different. Nevertheless, we

chcemy podjac dyskusje i zobaczyé rézne punkty widzenia, aby
kazdy mogt sobie wyrobi¢ wtasne zdanie, dostosowane do jego
aktualnej sytuacji.

W przypadku sieci Docsis 3.1/HFC mamy do czynienia z (najpraw-
dopodobniej) juz dos¢ wiekowym okablowaniem koncentrycz-
nym, ktérego parametry transmisyjne systematycznie sie degra-
duja, lub byty potozone juz dawno i nie sg w stanie przenies¢
wymaganych komunikacja szerokopasmowa sygnatow. Mamy tez
kwestie kosztéw zasilania, ewentualne awarie spowodowane
przepieciami lub piorunami, ktére nie wystepuja przy sieci $wia-
ttowodowej, nie majacej potaczenia galwanicznego. Z drugiej
strony mechaniczne awarie sieci $wiattowodowej wymagaja wie-
cej czasu na naprawe. Z kolei utrzymanie sieci Docsis (w szczegdl-
nosci dostrojenie ttumiennosci) wymaga doswiadczonego perso-
nelu. W przypadku sieci Swiattowodowej utrzymanie wymaganej
ttumiennosci jest do$¢ proste i nie wymaga takiego poziomu wta-
jemniczenia. To wszystko przektada sie na koszty eksploatacji, co
na bardzo konkurencyjnym rynku, gdzie liczy sie kazdy punkt pro-
centowy marzy, ma bardzo duze znaczenie.

Przejscie na Swiattowody moze by¢ dokonane na wiele sposobdw.
W przypadku duzej sieci Docsis mozna wymieniac kable partiami,
stosujac dostepne dla G.POM i N.GPON 2 OSS-y wspierajgce row-
niez Docsis (system Open Link Cable). Sg takze zewnetrzne OLTy
zasilane z kabla koncentrycznego, co pozwala wymienic sie¢ do-
stepowa i wykorzystac stare kable koncentryczne do poprowadze-
nia zasilania. Mozliwa jest zatem strategia stopniowej migracji.

Z kolei sieci radiowe, w tym stacjonarne LTE, moga by¢ istotna al-
ternatywa, ale trzeba wzigé pod uwage proporcje pomiedzy liczba
abonentéw w zasiegu jednego sektora a jakoscig oferowanych
ustug. W obszarach o gestej zabudowie bedzie to powodowato
konflikt pomiedzy ekonomia a jakoscia transmisji, ktéry trzeba be-
dzie odpowiednio zréwnowazyc.

Wybranie wtasciwej drogi wymaga sporej analizy i czesto nieta-
twych decyzji. Wprawdzie kazdy musi podjac ja na wtasne ryzyko,
ale warto postuchac, co maja do powiedzenia ci, ktérzy juz taki
proces decyzyjny przeszli.

Krzysztof Heller
Ekspert rynku telekomunikacyjnego

Krzysztof Heller

ekspert rynku telekomunikacyjnego, od 1993 roku
zwigzany z firmami informatycznymi i telekomunikacyj-
nymi (m.in. Qumak International, Netia Telekom S.A,
Polska Telefonia Cyfrowa S.A., Elektrim, EI-Net). W latach
2001-2003 byt Podsekretarzem Stanu w Ministerstwie
Infrastruktury. Od 2004 roku jest wspétwtascicielem
firmy doradczej InfoStrategia, zajmujacej sie doradz-
twem i prowadzeniem projektow w zakresie teleinfor-
matyki i przedsiewzie¢ innowacyjnych oraz wykorzysta-

nia funduszy europejskich i publicznych.

are ready to discuss these matters and become familiar with dif-
ferent points of view so that everyone can make their own mind,
depending on the particular situation.

In the case of Docsis 3.1/HFC networks we are dealing with (most
likely) outdated coaxial wiring with constantly degrading transfer
parameters or being too old to transfer the volume of data re-
quired by broadband communications. Moreover, in this case we
have to face the problem of power supply costs, possible failures
caused by power surge or a lightning - the problem that does not
concern fibre-optic networks that do not relate on galvanic con-
nections. On the other hand, fixing mechanical failures of fibre-
optic networks is more time-consuming. By contrast, the mainte-
nance (especially attenuation) of Docsis networks requires very
experienced staff. In the case of fibre-optic network, maintaining
proper attenuation is relatively easy and does not require such ex-
pertise. This all has a direct influence on the operating costs that
become particularly important in the highly competitive market,
where each margin percentage point counts.

The transition to optical networks can be made in various ways. In
the case of large Docsis networks, cables can be replaced in batch-
es, using OSS offered by G.POM and N.GPON 2, also supporting
Docsis networks (Open Link Cable system). There are also external
OLTs powered by the means of coaxial cables, allowing for the re-
placement of access network while using the old coaxial cables for
powering. Hence, there exist some strategies of gradual
transition.

Radio networks, including fixed LTE, on the other hand may also
by an interesting alternative, but the ratio between the number of
subscribers within a single sector and the quality of services of-
fered should also be taken into account: in the areas of dense ur-
ban housing it will cause conflicts between the economy and the
quality of transmission, which will need to be properly balanced.

Choosing the right path requires a detailed analysis and making
decisions that are not always easy. Although everyone has to
make them at their own risk, it is worth listening to what others,
who are already past the decision-making process, have to say.

Krzysztof Heller
Expert on telecommunications industry

Krzysztof Heller

an expert on telecommunications industry, since 1993
he has been involved with IT and telecom companies
(among others Qumak International, Netia Telekom
S.A., Polska Telefonia Cyfrowa S.A., Elektrim, El-Net). In
the years 2001-2003 he acted as an Under-Secretary of
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has been a co-owner of InfoStrategia consulting
company, providing advisory and project manage-
ment services related to ICT, innovation and the use of
European and public funds.
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Zmiany w sposobie konsumpgji
mediow. Trendy a nowe
technologie?

Trendy spoteczne i gospodarcze doprowadzity do rosnace;j
réznorodnosci w sposobie konsumpcji mediéw. Trendy
technologiczne zaréwno stymuluja, jak i jeszcze bardziej
wzmacniaja te réznorodnos¢. Innowacje technologiczne
oferujg nam coraz to nowsze i rozszerzone mozliwosci kon-
sumpcji mediow. Cyfryzacja i Internet wptynety na ilos¢ tre-
Sciaudiowizualnych, dostepnych w coraz to wiekszej liczbie
kanatow cyfrowych i ustug internetowych, konsumowanych
przez uzytkownikdéw za pomoca coraz to wiekszej liczby
urzadzen mobilnych i odbiornikéw telewizyjnych podtaczo-
nych do Internetu. Jednakze wszechobecna dostepnosc
sieci cyfrowych i podtaczonych do nich urzadzen nie ozna-
cza wcale, ze wszyscy dzisiejsi uzytkownicy, ktérzy juz dzisiaj
nie wykorzystuja wszystkich funkcjonalnosci istniejacych
urzadzen, beda w przysztosci chcieli migrowac z ogladania
tradycyjnej telewizji do nowych, wymagajacych duzych ak-
tywnosci, ustug audiowizualnych dostarczanych im przez
Internet. Juz w niedalekiej przysztosci urzadzenia odbiorcze
zaczng stawac sie coraz bardziej inteligentne. Poprzez auto-
matyczne zbieranie przez internetowy kanat zwrotny infor-
macji o osobie i sposobie ich uzywania, dostarczanie tresci
uzytkownikom przez nadawcow stanie sie bardziej Swiado-
me i kontekstowe, a wybdér technologicznej platformy dys-
trybucyjnej bedzie dobierany odpowiednio do sposobu
konsumpcji mediéw - realizowanego w danym kontekscie.
Jak wynika z badan widzowie ogladaja coraz wiecej i przez coraz
to bardziej konkurujace ze soba sieci: naziemna telewizje cyfro-
wa, telewizje satelitarna, telewizje kablowa, Internet. Przewiduje
sie, ze w okresie do 2020 roku dostep do cyfrowych sieci nadaw-
czych (w tym szczegblnie do ustug telewizji cyfrowej) bedg miaty
wszystkie europejskie gospodarstwa domowe. Ponadto, prawie
2/3 europejskich gospodarstw domowych bedzie miato w tym
samym czasie dostep do
szerokopasmowego Inter-
netu. Szerokopasmowy
Internet nie zawsze dzisiaj
moze zapewni¢ dobry od-

(...) broadcasting jest i dtugo jeszcze pozostanie
najbardziej skutecznym sposobem na

Changes in media
consumption. Trends and new
technologies

New social and economic trends have driven a growing di-
versity of the ways in which media are consumed. This di-
versity is both stimulated and further enhanced by techno-
logical trends. In fact, technological innovations give us
access to better and wider possibilities of media consump-
tion. The Internet and the process of digitization have posi-
tively influenced the volume of audiovisual contents avail-
able via growing number of digital channels and on-line
services, consumed by the users by means of an ever-in-
creasing number of mobile devices and TV sets connected
to the Internet. Nevertheless, universal access to digital net-
works and connected devices does not necessarily mean
that all the present users that currently do not make use of
all the functionalities of the available devices will be willing
in the future to switch from traditional television to new au-
diovisual services, requiring significant activity and Internet
access. In the near future, the receiving devices will increas-
ingly become moreintelligent. The information on a person
and on how they consume contents will be automatically
collected via on-line return channel allowing the broad-
casters for a more conscious and context-based content
provision. Moreover, the choice of a distribution platform
will depend on the way a given viewer consumes media in
a given context.

According to the conducted studies, viewers tend to watch more
contents, using increasingly competitive networks: digital terres-
trial television, satellite television, cable television and the Inter-
net. It is expected that by 2020, the access to digital broadcasting
networks (especially to the services provided via digital televi-
sion) will be provided to all the households in Europe. Moreover,
in the same period, almost two-thirds of the European house-
holds will have gained
access to the broad-
band Internet service.

Currently, broadband

biér tresci audiowizual- — jiafnoczesne dostarczenie wysokief jakosci treSci | 4oss not necessarily

nych, szczegdlnie wtedy,
gdy z sieci korzysta jedno-
cze$nie wiele oséb, co

audiowizualnych do duzej liczby abonentow.

guarantee good re-
ception of audiovisu-
al contents, especially

oznacza, ze broadcasting

jest i dtugo jeszcze pozostanie najbardziej skutecznym sposobem
na jednoczesne dostarczenie wysokiej jakosci tresci audiowizual-
nych do duzej liczby abonentéw. Niemniej jednak, korzystanie
z szerokopasmowego Internetu i konsumpcja mediéw w tym kana-
le wzro$nie znacznie, podobnie jak wzro$nie korzystanie z ustug

when the network is
simultaneously employed by a number of users. This means that
broadcasting is, and for a long time will remain, the most effi-
cient way to deliver high-quality audiovisual contents to a large
group of viewers in a simultaneous manner. Nevertheless, the
use of broadband Internet and broadband-based media con-
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mobilnego Internetu i spersonalizowanych ofert medialnych.
Szacuje sie, ze w 2020 roku w Europie bedzie prawie dwa miliardy
urzadzen podtaczonych do sieci. Powyzsze oznacza, ze na poje-
dyncze gospodarstwo domowe bedzie przypadato do 8 urzadzen
podtaczonych do szerokopasmowego Internetu.

Social Media wptywaja na to w taki sposdb w jaki - szczegdlnie
mitodsi uzytkownicy - uzywaja tradycyjnych medidéw. Poprzez
systemy rekomendacji i polecer wspomagaja proces poszukiwa-
nia i wyboru optymalnych dla nich tresci audiowizualnych, do-
starczanych najczesciej do nich juz dzisiaj poprzez mobilne ustugi
online. Podazajac za tym tren-
dem uksztattowanym bezpo-
Srednio przez te grupe uzytkow-
nikow, nadawcy i operatorzy
musieli zréznicowac i rozszerzy¢
swoje dotychczasowe dziatania
do cyfrowej domeny online
i mobile. Europejski rynek me-
dialny staje sie coraz bardziej

Podstawowym przedmiotem
dziatalnosci wiekszosci nowych firm
medialnych nie jest dystrybucja ani
produkcja tresci audiowizualnych.

sumption will importantly increase, just as the frequency of use
of mobile Internet services and targeted media offers. It is esti-
mated that in 2020 over two billion of on-line devices will be
used. This means that the number of mobile devices connected
to broadband Internet per one household will amount to 8.

Social media also have an influence on the manner in which the
users — especially the younger ones - use traditional media. By
employing systems of recommendations and referrals, the users
enhance the process of search and selection of optimal audiovis-
ual contents, currently the most frequently delivered via on-line
mobile services. In order to fol-
low this trend, shaped directly
by this particular group of users,
operators and broadcasters had
to diversify and expand their op-
erations related to on-line and
mobile digital domains.

The European media market

zdominowany przez duze, mie-

dzynarodowe korporacje medialne, takie jak np. Netflix, Liberty
Global, Sky, RTL, Disney, Time Warner, Hulu, Yahoo, HBO, Ama-
zon, Apple i Google. Podstawowym przedmiotem dziatalnosci
wiekszosci nowych firm medialnych nie jest dystrybucja ani pro-
dukcja tresci audiowizualnych. Szacuje sie, ze wielkos¢ ich sity ra-
zenia i potencjatu rynkowego, jest co najmniej 13 razy wieksza od
potencjatu wszystkich europejskich nadawcdw publicznych i pry-
watnych razem wzietych.

Wiestaw todzikowski
Jupiter Integration

Wiestaw todzikowski

wiceprezes Jupiter Integration sp. z 0.0., zajmujgcej sie opraco-
wywaniem i wdrazaniem innowacyjnych rozwiazan i technologii
dla mediéw. Wczesniej dyrektor Biura Technologii i Inwestycji
TVP S.A odpowiedzialny za realizacje inwestycji technicznych

oraz za opracowanie strategii rozwoju technologicznego.
Uhonorowany przez Prezydenta RP ztotym i brazowym Krzyzem
Zastugi na wktad pracy w rozwdj telewizji publicznej w Polsce
oraz przez Ministra Administracji i Cyfryzacji odznaka Zastuzony
dla tacznosci za szczegdlne zastugi dla rozwoju telekomunikacji

i spoteczefstwa informacyjnego w Polsce.

www.konferencjepike.pl

becomes increasingly dominat-
ed by large, international media corporations, including Netflix,
Liberty Global, Sky, RTL, Disney, Time Warner, Hulu, Yahoo,
HBO, Amazon, Apple and Google. The core business of the ma-
jority of new media corporations does not consist in distribu-
tion and production of audiovisual contents. It is estimated that
their impact and market potential are at least 13 times greater
than the potential of all the European public and private broad-
casters combined.

Wiestaw todzikowski
Jupiter Integration

Wiestaw todzikowski

Vice President of Jupiter Integration sp. z 0.0.
- company which main aim is delivery the
most innovative technology solutions for
media. Earlier he worked as the director of the
Technology and Investment Department in
TVP S.A, responsible for strategic planning in
the area of technology and technical develop-
ment. Recently, the Polish President awarded
him with the Gold Cross of Merit for his
contribution to the introduction of DTT.

Unicast IPTV. Nowoczesne
metody dystrybucji sygnatéw

w sieciach kablowych
WARSZTATY

Rozprowadzanie programéw w sieciach kablowych w dobie
konwergencji mediow nie jest tatwe. Budowa i rownolegte
utrzymanie infrastruktury opartej o skretke lub $wiattowdéd
dla potrzeb ustug IP oraz o kabel koncentryczny dla potrzeb
dystrybugji tresci audiowizualnych, wiaze sie dla operato-
réw z dodatkowymi kosztami i problemami technicznymi.
W zwiazku z szybkim wkraczaniem techniki IPTV do instala-
cji sieci telewizji kablowych, firmy Diomar i Jupiter-Integra-
tion opracowaty innowacyjna, efektywna kosztowo platfor-
me IPTV ,Constellation Go”, na bazie ktérej przeprowadzone
beda warsztaty na temat wykorzystania technologii Unicast
w sieciach IPTV.

Podczas warsztatow bedzie mowa o tym czym jest Unicast IPTV?
Czym rézni sie od klasycznego IPTV? Co czyni go atrakcyjnym dla
operatora sieci kablowe]? Unicast IPTV to obecnie najefektywniej-
szy sposdb rozprowadzania tresci audiowizualnych w matych
i $rednich sieciach, umozliwiajacy istotne obnizenie kosztéw przy
zagwarantowaniu najwyzszej jakosci przekazéw. Omawiane wta-
Sciwosci sieci Unicast IPTV zostang zaprezentowane na przyktadzie
platformy IPTV ,Constellation Go”. Na bazie doswiadczen Diomar
i Jupiter-Integrtation, w czasie warsztatdbw omowione zostang me-
tody konfiguracji sieci IP, ktére zapewniajg najefektywniejsze
Swiadczenie ustug audiowizualnych z uwzglednieniem optymal-
nych parametréw: punktow stykdw sieci, taczy, routerdw, serwe-
réw strumieniujacych oraz serwerdw cache.

Poniewaz dziatalno$¢ operatorska zwigzana z dystrybucjg tresci
audiowizualnych jest $cisle podporzadkowana aspektom bizneso-
wych, w ramach warsztatéw poza kwestiami stricte technicznymi,
poruszone zostana réwniez zagadnienia dotyczace miedzy innymi
praktycznych aspektéw regulacji prawnych zwigzanych z rozpro-
wadzaniem treéci. Rozprowadzanie programéw do odbiorcow
koncowych z wykorzystaniem technik IP wciaz stanowi obszar ,na-
jezony” licznymi putapkami prawnymi - zaréwno od strony regula-
cji rynku medialnego (ustawa o radiofonii i telewizji, Prawo teleko-
munikacyjne), praw autorskich (ustawa o prawie autorskim
i prawach pokrewnych), jak i kwestii licencyjnych.

Kazdy z uczestnikdéw warsztatéw uzyska unikatowa wiedze, ktora
pozwoli mu wybrac optymalng Sciezke rozwoju biznesu opartego
na technologii Unicast IPTV, ktéry moze by¢ atrakcyjng kosztowo
alternatywa dla sieci DVB-C, alternatywa, ktora pozwoli zaoferowac
klientom szereg innowacyjnych ustug audiowizualnych.

Jacek Terlicki
Jupiter-Integration

Wojciech Sosinski
Diomar

Unicast IPTV. Modern methods
of signal distribution in cable

networks
WORKSHOP

Distribution of programs in cable networks in the era of me-
dia convergence is not easy. The development and mainte-
nance of an infrastructure based on fiber or twisted pair ca-
bles for the purposes of IP services and on concentric cables
for the purposes of audiovisual content distribution burden
the operators with additional costs and technical problems.
Responding to a rapid introduction of the IPTV technology
to the cable TV network installations, the companies: Dio-
mar and Jupiter-Integration developed an innovative and
cost-effective IPTV platform - “Constellation GO” - which
will serve as a basis for workshops dedicated to the use of
the Unicast technology in IPTV networks.

During the workshops the following will be discussed: what is
Unicast IPTV? How does it differ from the classic IPTV? What
makes it more attractive to the cable network operators? Unicast
IPTV is currently the most effective mode of distribution of audi-
ovisual contents in small and medium networks, which enables
a significant cost reduction, while guaranteeing the communica-
tions of the highest possible quality. These features of Unicast
IPTV networks will be presented on the example of “Constella-
tion Go”, an IPTV platform. Drawing from the experience of Dio-
mar and Jupiter-Integration, the workshops will be dedicated,
among others, to the methods of IP network configuration,
which will enable the most effective audiovisual service provi-
sion, taking into account the optimal parameters: interfaces,
network links, routers, streaming servers and cache servers.

Since the operational activity related to the distribution of audio-
visual content is strictly subordinated to business aspects, the
workshops will be dedicated not only to purely technical features,
but also to the issues related to, among others, practical aspects of
legal regulations pertaining to content distribution. Distribution of
programs to end users with the use of IP techniques is still fraught
with legal traps - both when it comes to media market regulations
(the Radio and Television Act, the Telecommunications Law), copy-
right (Law of Copyright and Related Rights) and the license issues.

Each participant of the workshops will gain unique knowledge
which will help them to select an optimal path for the develop-
ment of business based on the Unicast IPTV technology, which
can be an attractive and cost-effective alternative to DVB-C net-
works: an alternative which will help to provide the customers
with a wide range of innovative audiovisual services.

Jacek Terlicki
Jupiter-Integration

Wojciech Sosinski
Diomar




Skuteczny pomiar kampanii
i ogladalnosci - rewolucyjne
narzedzia

Jak wiadomo zdecydowana wiekszos¢ wydatkdw reklamo-
wych trafia do telewizji i internetu. Marketerzy tworzacy
kampanie reklamowe postrzegaja je jako spdjna catosc,
sktadajaca sie z poszczegblnych odston w rdznych kanatach
dotarcia do klientéw - telewizji, Internecie, reklam w aplika-
cjach uzupetnianych zazwyczaj przez kino, prase, radio.
Obecnie dostepne narzedzia nie daja mozliwosci poréwna-
nia wynikow mierzonych dla kazdego z tych kanatow. A
spdjny pomiar - to podstawowe narzedzie pracy marketera,
ktore daje mozliwos¢ zaréwno bardziej efektywnego kon-
struowania kampanii na poziomie strategii, jak rowniez lep-
szej optymalizacji taktycznej. Takze w trakcie trwania kam-
panii. Taki postulat rynku zostat zauwazony i uwzgledniony
przez Nielsena przy tworzeniu Digital Ad Ratings (DAR). Digi-
tal Ad Ratings to narzedzie, ktére dostarcza pomiaru kampa-
nii reklamowych w Swiecie cyfrowym (na komputerach i
urzadzeniach mobilnych). Pomiaru, ktory spojny jest z tym,
stosowanym przez rynek dla telewizji. Dzieki wspolnym
wskaznikom oraz zastosowanej metodologii juz dzi$ mozli-
wy jest spojny pomiar kampanii w tych mediach. Digital Ad
Ratings to jeden z najwazniejszych projektow obecnie reali-
zowanych przez firme Nielsen, dlatego tez obecnie dostep-
ny jest juz w 18 krajach na catym $wiecie, a do konca roku
bedzie dostepny w 7 kolejnych. Od czerwca 2016 DAR obec-
ny jest takze w Polsce.

Badanie korzysta z danych demograficznych pochodzacych
z bazy Facebooka na podstawie globalnego porozumienia Nie-
lsena z Facebookiem. Dane te sg agregowane i anominizowane
oraz kalibrowane, na podstawie
autorskiej metody Nielsena esty-
mowana jest takze ta cze$¢ po-
pulacji, ktéra nie ma konta na
Facebooku.

Digital Ad Ratings udostepnia
rynkowi bardzo doktadna meto-
de pomiaru internetowych kam-
panii reklamowych i umozliwia

(...) spojny pomiar (...) daje mozliwosc
zarowno bardziej efektywnego
konstruowania kampanii na
poziomie strateqii, jak rowniez lepszej

optyma//zacj/ ZLG/(U/CZ/'IGj. / method for assessment of the

Revolutionary tools for
effective measure of campaign
impact and ratings

As we all know, the vast majority of advertising spending is
directed at TV and the Internet. The marketers perceive the
advertising campaigns they elaborate as a coherent whole,
made up of individual views in each client-oriented channel
,i.e. TV and the Internet and mobile apps, usually accompa-
nied by cinema, press and radio. The tools that are currently
available, however, do not give a possibility to compare the
results obtained by each of the channels. Yet, a coherent
measure of the results is the basic tool of marketers, allow-
ing them for both more effective development of campaign
strategy and more effective tactical optimization, also dur-
ing an ongoing campaign. Such a market demand was no-
ticed and taken into account by Nielsen, translating into the
elaboration of Digital Ad Ratings (DAR). Digital Ad Ratings is
a tool that allows for measure of campaign impact in the
digital world (on computers and mobile devices), coherent
with measuring methods employed in the market for TV
campaigns. Owing to the use common indicators and meth-
odology, it is currently possible to effectively assess the im-
pact of the campaign in this type of media. Digital Ad Rat-
ings is currently one of the most important projects
implemented by Nielsen: it is available in 18 countries
around the world and by the end of this year it should be
available in 7 more countries. Starting from June 2016, it has
been also available in Poland.

Digital Ad Ratings is a system that uses demographic data gathered
by Facebook, pursuant to a global agreement signed between
Nielsen and Facebook. The data are aggregated, anonymized and
calibrated. Using an original
method elaborated by Nielsen,
the part of the population that
does not have a Facebook ac-
countis also estimated.

Digital Ad Ratings provides the
market with a very precise

impact of advertising cam-

bezposrednie poroéwnanie wyni-

kow kampanii internetowych i telewizyjnych, uzywajac tych sa-
mych wskaznikéw. Domy mediowe, agencje reklamowe i wy-
dawcy uzyskuja na biezaco informacje o zasiegu, czestotliwosci,
GRP, a takze dane demograficzne o widzu, takie jak wiek i pte¢,
dzieki czemu majg mozliwos$¢ natychmiastowej oceny wynikéw
i optymalizacji swojej kampanii takze w trakcie jej trwania.

www.konferencjepike.pl

paigns. By employing the same
indicators, it allows for making a direct comparison between In-
ternet and TV campaigns. Media houses, advertising agencies and
publishers receive current information on the reach, the frequen-
cy and the GRP of the campaign, as well as demographic data
about the viewers, including their age and sex. Hence, they may
immediately evaluate the results and optimize the campaign,
even during its course.

Warto podkresli¢, ze implementacja Digital Ad Ratings przybliza
firme Nielsen do wprowadzenia pomiaru Total Ad Ratings, kto-
rego celem jest dostarczanie zintegrowanych danych dotycza-
cych reklamy telewizyjnejionline. Moze to nastgpi¢ juz w 2017 r.
Przy czym nie bedzie to rozwiagzanie oparte na badaniu jedno-
zrédtowym, ale na fuzji danych z pomiaru online oraz panelu
telemetrycznego.

Kolejnym krokiem bedzie catosciowy pomiar kampanii, tak aby
mozliwe byto takze wskazanie wspotkonsumpcji kampanii w obu
mediach. Tym samym mozliwa bedzie ocena jak duzo dodatko-
wej widowni - takiej, ktéra nie jest dostepna poprzez dziatania w
telewizji - moga dostarczy¢ aktywnosci w kanale internetowym
lub mobilnym. Total Ad Ratings - bo tak nosi nazwe ten projekt -
dzi$ dostepny juz m.in. w UK czy Francji. Wprowadzenie tego po-
miaru dla Klientow w Polsce zaplanowane zostato od 2017 roku.

Kolejnym krokiem bedzie wdrozenie konceptu Total Audience,
ktory w spojny sposdb dostarczy precyzyjnych informacji zaréwno
o tresciach programowych, jak i obejrzanych reklamach niezalez-
nie od tego, gdzie widz bedzie miat z nimi kontakt. Prace nad jego
uruchomieniem caty czas trwaja.

Gabriel Matwiejczyk
Digital Projects Manager
Nielsen Audience Measurement

Gabriel Matwiejczyk

od ponad 10 lat zajmuije sie badaniami online. Wczesniej
pracujac w Gemiusie tworzyt zespoty badawcze
realizujgce badania jakoSciowe oraz uzytecznosci oraz
wspottworzyt oferte consultingowa firmy. W trakcie pracy

dla nk.pl wspottworzyt portfolio produktéw badawczych.
0d 4 lat rozwija projekty z obszaru mediéw cyfrowych

w Nielsen, gtéwnie dotyczacych pomiaru widowni.
Obecnie odpowiada za rozwoj Digital Ad Ratings w
Polsce. Gabriel jest takze coachem, trenerem biznesu

oraz wyktadowca akademickim.

It should be noted that the implementation of Digital Ad Ratings
move Nielsen one step closer to introducing Total Ad Ratings, the
goal of which is to deliver integrated data on TV and online adver-
tising. This may take place as early as in 2017. What is more, this
solution will not rely on one-source research, but on fusing data
from online measurement and a telemetry panel.

The next step will be an overall measure of the campaign impact,
in order to make it possible to indicate the co-consumption of the
campaign in both media. This way, it will be possible to assess
how much of additional viewers — who cannot be accessed
through TV operations - may be reached by online- and mobile-
based activities. The project was baptized Total Ad Ratings and is
currently available in such countries as the UK or France. The in-
troduction of this measure for customers in Poland is planned
starting from 2017.

The subsequent step will be the implementation of the idea of To-
tal Audience, which in a consistent manner shall provide precise
information on the program contents and the advertisements dis-
played, regardless of the medium employed. Total Audience is
currently still in the development phase.

Gabriel Matwiejczyk
Digital Projects Manager
Nielsen Audience Measurement.

Gabriel Matwiejczyk

Gabriel has more than 10 years of experience in online
studies. He was working for 5 years in Gemius building
research teams dedicated for qualitative and usability
studies, as well as created consulting portfolio in the
company. After that Gabriel was creating research portfolio
in nk.pl - local social network and gaming platform. Last 4
years Gabriel is developing digital projects in Poland helping
Clients to understand online audiences. He is leading the
Digital Ad Ratings implementation in Poland. Gabriel is also
a coach, business trainer and university lecturer.
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Jak zaistniec na Swiatowym
rynku telewizyjnym?

Jesienne Targi i Konferencje MIPCOM, oraz ich wiosenna
edycja MIPTV, naleza do najwazniejszych spotkan Swiato-
wej branzy audiowizualnej. Co roku, przedstawiciele firm z
ponad 100 krajéw, spotykaja sie w Cannes, aby porozma-
wia¢ o aktualnych, jak i przysztych kierunkach rozwoju
branzy, poszuka¢ pomystow na nowe programy i formaty,
czy znalez¢ partneréw do nowych projektéw. Organizato-
rem obu imprez jest firma Reed MIDEM.

MIPCOM i MIPTV to nie tylko najlepsze i najwieksze targi przemy-
stu rozrywkowego na Swiecie. To réwniez bardzo bogata oferta
wydarzen okototargowych, konferencyjnych jak i spotkai ne-
tworkingowych. Udziat w MIPTV i MIPCOM to réwniez historia
sukcesu wielu duzych miedzynarodowych firm, ktére zaczynaty,
jako lokalne, mate firmy. Jedna z nich byta The Wit - Virgini Mo-
usseler. Dzisiaj, to jedna z najwiekszych agencji na rynku me-
didw, ktora oferuje przeglad Swiatowych formatow, seriali, czy
tygodniowy box office najczesciej ogladanych programoéw w r6z-
nych krajach.

7 roku na rok rosnie réwniez liczba firm z Polski, ktére biorg
udziat w targach MIPTV i MIPCOM. Obok statych wystawcow, do
ktérych naleza stacje telewizyjne, dystrybutorzy i agenci kupuja-
cy formaty, filmy i programy telewizyjne, powieksza sie grono
firm reprezentujacych tzw. nowe technologie. Dzieki powstaniu
Stoiska Narodowego, ktére w tym roku otrzymato dofinansowa-
nie od Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej, obecnos¢ firm pol-
skich moze by¢ coraz bardziej widoczna. Zdaniem Dominiki
Osak, producentki filméw animowanych z polskiej firmy Badi
Badi: ,Dzieki udziatowi m.in. w targach MipCom jeste$my coraz
bardziej rozpoznawalni na rynkach zagranicznych. Polska Ani-
macja zostata zauwazona, czego dowodzi chociazby nasza seria
animowana ,Agi Bagi”, ktéra sprzedalismy do 50 krajow”.

Udziat w targach MIPCOM czy MIPTV to nie tylko dobra szansa na
zakup czy sprzedaz programow i filmdw. Jest to réwniez Swietna
okazja do poréwnania wiasnych produkcji z ofertami innych
firm, jak i do spotkania ze Swiatowymi ekspertami branzy, ktorzy
podczas indywidualnych sesji i spotkan gotowi sg udzieli¢ facho-
wych rad, czy ocenic szanse na komercyjny sukces projektu.

Wsréd ekspertow, juz minionych, tegorocznych targdw MIPCOM,
mozna wymieni¢, m.in.: Ben Sherwood, Co-Chair, Disney Media
Networks, President, Disney/ABC Television; Kazuo Hirai, CEO
and President Sony Corporation; Sean Cohan, President, Inter-
national and Digital Media, A+E Networks; Susanne Daniels, Glo-

How to become visible in the
world TV market?

Currently, the MIPCOM trade show held in the autumn and
MIPTV held in the spring are considered to be among the
most important meetings for the audiovisual industry.
Each year, the representatives of companies from over 100
countries meet in Cannes to discuss the current and future
industry development trends, find inspiration for new pro-
grammes and formats, as well as to access new partners
willing to participate in new projects. Both events are or-
ganised by Reed MIDEM.

MIPCOM and MIPTV are not only the best and the largest enter-
tainment trade events. They come with an extensive offer of ad-
ditional events and networking meetings. Participation in MIPTV
and MIPCOM marks the success of many international compa-
nies that started as small, local enterprises. One of them, The Wit
— Virgini Mousseler is currently one of the largest agencies in the
market, offering an overview of international formats, series,
weekly box office charts gathering information from various
countries, etc.

Udziat w MIPTV i MIPCOM to rowniez
historia sukcesu wielu duzych
miedzynarodowych firm, ktore

zaczynaty, jako lokalne, mate firmy.

Every year, the number of Polish companies participating in MIP-
TV and MIPCOM is growing. Besides the regular guests, including
TV stations, distributors,and agents purchasing formats, films
and TV programmes, the presence of companies involved in the
so-called new technologies gradually increases. Thanks to the
creation of the Polish National Stand, this year co-funded by the
Polish Film Institute, the participation of the Polish companies in
the events can be even more pronounced. According to Domini-
ka Osak, the producer of a Polish animation studio Badi Badi:
,Thanks to the participation in professional events, such as MIP-
COM, we become more and more recognisable in the foreign
markets. Polish animation has been noticed: our animated se-
ries entitled “Agi Bagi” has been sold to 50 countries”

Participation in MIPCOM or MIPTV provides a great opportunity
not only to buy or sell programmes or films, but also to compare
your offer with the products offered by other companies, as well




Jest to rowniez swietna
okazja do porownania wtasnych
produkcji z ofertami innych firm,
jak i do spotkania ze swiatowymi
ekspertami branzy )

bal Head of Original Content You Tube; Marion Edwards, Presi-
dent, International Television 20th Century Fox Television.

Zapraszam Panstwa do udziatu w przysztorocznych targach
MIPTV, jak réwniez pazdziernikowym MIPCOM 2017. Wiecej
informacji na temat targéw i innych wydarzen na stronach
WWW. mipcom.com oraz www.miptv.com

Monika Bednarek
Przedstawicielka Reed MIDEM w Polsce
Mail: monika@directlink.com.pl

Tel: +48 601 252 598

www.konferencjepike.pl

as to meet with the world industry leaders, who during individu-
al meetings and sessions can provide expert advice or assess the
possible commercial success of your product.

The group of experts present at the previous edition of MIPCOM
included, among others: Ben Sherwood, Co-Chair, Disney Me-
dia Networks, President, Disney/ ABC Television; Kazuo Hirai,
CEO and President Sony Corporation; Sean Cohan, President,
International and Digital Media, A+tE Networks; Susanne Dan-
iels, Global Head of Original Content You Tube; and Marion Ed-
wards, President, International Television 20th Century Fox
Television.

We invite you to participate in the next year’s edition of MIP-
TV and in MIPCOM 2017 that will be held in October. More in-
formation on the fairs and other events can be found at:
www.mipcom.com and www.miptv.com.

Monika Bednarek

Reed MIDEM’s Representative in Poland
Mail: monika@directlink.com.pl

Tel: +48 601 252 598

Telewizja Wirtualnej Polski

Obiektywna, niezalezna, interaktywna telewizja o profilu uniwersalnym.
Zawsze przedstawia prawdziwy obraz wydarzen, Polski i Polakdw.

Potencjalna baza widowni*

Satelity

13.6 min SERIALE,

INFOTAINMENT FILMY

L. LIFESTYLE ROZRYWKA
Kabléwki

99 min

Telewizja
naziemna
16,1 min

Atrybuty staciji

Jakose Nowoczesnos¢ Zaangazowanie

Emocje Opiniotworczose Interaktywno$¢

rodto: Nielsen Audience Measurement, lipiec 2016, wszyscy 4+, zasieg miesigczny skumulowany
odto: Nielsen Audience Measurement, lipiec 2016, wszyscy 16-49, SHR

NN

Grupa Wirtualna Polska w liczbach

X = R ©

99.9minh 76,69% 19,3 min 3,0 mid
Czas Zasieg Uzytkownicy PV

Zrodto: Badanie Gemius/PBI, lipiec 2016
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